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I. COMUNIDAD DE MADRID

C) Otras Disposiciones

Universidad Rey Juan Carlos

32 RESOLUCION de 24 de junio de 2026, de la Universidad Rey Juan Carlos, por
la que se publica la modificacion del plan de estudios de Mdster Universitario
en Negocios Digitales | Master in Digital Business.

Obtenida la verificacion del plan de estudios por el Consejo de Universidades, previo
informe favorable de la Fundacién madri+d y declarado el cardcter oficial del Titulo por
Acuerdo del Consejo de Ministros de 29 de noviembre de 2019 (publicado en el “Boletin
Oficial del Estado” de 17 de diciembre de 2019) por Resolucion de la Secretaria General de
Universidades de 3 de diciembre de 2019. Modificado el plan de estudios, con informe fa-
vorable de la Fundacién madrid+d, 18 de junio de 2026, de conformidad en lo dispuesto en
el articulo 35.4 de la Ley Orgdnica 6/2001, de 21 de diciembre, de Universidades, reforma-
da por la Ley Organica 4/2007, de 12 de abril, ha resuelto publicar la modificacion del plan
de estudios conducente a la obtencién del Titulo de estudios de Mdster Universitario en Ne-
gocios Digitales / Master in Digital Business.

El plan de estudios (4. Planificacion de las ensefianzas, segin con lo dispuesto en los
articulos 27, 30 y 32 del Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre) quedara estructurado
conforme al Anexo de la presente Resolucién.

Mostoles, a 24 de junio de 2026.—Fl Rector, Abraham Duarte Mufioz.
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ANEXO

4.1 Estructura de las Enseiianzas

Tabla 1.1: Resumen de las materias y distribucion en créditos ECTS

TIPO DE MATERIA CREDITOS
Obligatorios 36
Optativos 18
Practicas Académicas Externas 0
Trabajo fin de Master 6
Créditos Totales 60

Itinerario formativo de la ensefianza

External Academic Practices

(Specialization in
Leadership in
Digital Strategy
and E-commerce

)

SEMESTRE ASIGNATURA Tipologia CREDITOS

1 Tecnologia Digital y Sociedad OB 3
Digital Technology and Society

1 Impacto Digital en el Mundo Empresarial OB 3
Digital Impact on the Business World

1 Regulacién y Nuevo Marco Juridico OB 3
Regulation and New Legal Framework

1 Ciberseguridad OB 3
Cybersecurity

1 Marketing Digital & Social Media (0]3] 6
Digital Marketing & Social Media

1 Mobile & Internet of Things (loT) OB 3
Mobile & Internet of Things (loT)

1 Gestion de Proyectos 0oB 3
Project Management

1 Big Data & Analytics OB 6
Big Data & Analytics

2 Gestion de RR.HH OB 3
HR Management

2 Habilidades de Gestion y Directivas (0]3] 3
Management and Leadership Skills

2 Ecommerce OoP 6
pecainden

2 El Plan Estratégico Digital estrategia digital 6
The Digital Strategic Plan y comercio

2 Practicas Académicas Externas electrdnico) 6
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Métodos Avanzados de Investigacidn en
Negocios Digitales

Advanced Research Methods in Digital
Business

Evaluacién y Control de Estrategias Digitales

Evaluation and Control of Digital Strategies

Etica y Responsabilidad Social en la
Investigacion Digital

Ethics and Social Responsibility in Digital
Research

oP

(Especialidad en
Técnicas de
Investigacion
para la Estrategia
Digital)

(Specialization in
Research
Techniques for
Digital Strategy )

Trabajo Fin de Master

Master's Thesis

TFM

Mas informacidn sobre el plan de estudios en la web de la Universidad Rey Juan Carlos www.urjc.es

(03/11.727/26)

http://www.bocm.es
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