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V. OTROS ANUNCIOS

88 UNIVERSIDAD CAMILO JOSE CELA

Resolucién de 12 de septiembre de 2022, de la Universidad Camilo José Cela, por la
que se publican los planes de estudio de Mdster Universitario.

Obtenida la verificacion del plan de estudios por el Consejo de Universidades, previo
informe favorable de la ANECA, autorizada su implantacién por la Comunidad de Madrid
y establecido el cardcter oficial de los titulos por Acuerdo de Consejo de Ministros de 17
de marzo de 2014 (“Boletin Oficial del Estado” ntimero 33, de 7 de febrero de 2014, por
Resolucion de la Secretaria General de Universidades de 23 de enero de 2014), este Recto-
rado ha resuelto publicar los planes de estudios conducentes a la obtencién de los planes
de estudio oficiales relacionados a continuacién: Mdster Universitario en Computacion
Griéfica y Simulacién, Mdster Universitario en Marketing Digital, Comunicacién y Redes
Sociales y Mdster Universitario en Relaciones Internacionales y Comunicacién. Los planes
de estudio quedaran estructurados conforme figura en el anexo de la presente resolucion.
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ANEXO

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE MASTER UNIVERSITARIO EN COMPUTACION GRAFICA Y SIMULACION

(RAMA DE INGENIERIA Y ARQUITECTURA)

Real Decreto 1393/2007, modificado por el Real Decreto 861/2010, Anexo I, apartado 5.1

1. Distribucion del plan de estudios en créditos ECTS

TIPO DE MATERIA CREDITOS
Obligatorias (OB) ........cccoueerieeeieisieeieesieeeieseee e 42
Practicas Externas (PE)......cccccoiiiiiiiiienieccceeecee 6
Trabajo Fin de MAaster (TFM) .......ccooieiineinenecrceeceee 12
TOTAL ...ttt 60
2. Plan de estudios
MODULO MATERIA ECTS CARACTER SEMESTRE
Matematicas aplicadas. Geometria proyectiva. 3 OB 1.8 semestre
Fundamentos matematicos. 3 OB 1.8" semestre
Métodos numéricos. 3 OB 1.8" semestre
Programacién avanzada. Programacién avanzada. 6 OB 1.8 semestre
Programacién concurrente. 3 OB 1.8 semestre
Herramientas y técnicas de profiling. 3 OB 1.8" semestre
Programacion gréfica. Visualizacion de datos. 3 OB 2.2 semestre
Rendering y visualizacion realista. 3 OB 2.2 semestre
Utilizacién de APIs de representacion tridimensional. 6 OB 2.2 semestre
Realidad Virtual y Dispositivos hardware. 3 OB 2.2 semestre
Simulacién. Desarrollo e integracion de soluciones de realidad virtual. 3 OB 2.2 semestre
Simulacion: Sistemas dindmicos y modelos complejos. 3 oB 2.2 semestre
Précticas en empresa. Practicas en empresa. 6 PE 2.2 semestre
Trabajo Fin de Master. Trabajo Fin de Master. 12 TFM 2.2 semestre
PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TITULO DE MASTER UNIVERSITARIO EN MARKETING DIGITAL,
COMUNICACION Y REDES SOCIALES (RAMA DE CIENCIAS SOCIALES Y JURIDICAS)
Real Decreto 1393/2007, modificado por el Real Decreto 861/2010, Anexo |, apartado 5.1
1. Distribucion del plan de estudios en créditos ECTS
TIPO DE MATERIA CREDITOS
Obligatorias (OB) . ........ccceceiiiiiiiiiiiciiec s 36
Practicas Externas (PE) .........cccccceceiienns 14
Trabajo Fin de Master (TFM) .... 10
TOTAL ..ot 60
2. Plan de estudios
MODULO MATERIA CRES.I'.TSOS CARACTER SEMESTRE
Estudio del Realidad digital, oportunidades, factores competitivos y 2 OB. 18" semestre
Entorno Digital. estrategia; coémo emprender con éxito. )
Investigacion aplicada al entorno digital; encuestas, 2 OB. 18" semestre
comportamiento del internauta. )
Nuevos medios digitales: prensa digital, blogs y redes 2 OB. 18" semestre
sociales. )
Inglés especializado en marketing digital. 4 OB. 18" semestre
Aspectos legales y juridicos del marketing digital. 2 OB. 18" semestre
Marco Conpeptqa! Fundamentos avanzados de marketing. 2 OB. 1.8" semestre
del Marketing Digital. Conceptos profesionales de marketing digital 2 OB er
ptos p g digital. i 1.7 semestre
Plan de marketing digital. 2 OB. 18" semestre
Desarrollo y Gestion de Disefio y desarrollo web, html, lenguajes informéaticos 3 OB. 2.2 semestre
plataformas digitales. maés usuales, gestién de contenidos.
Comercio electrénico y desarrollo de tiendas online. 3 OB. 2.° semestre
Técnicas y Herramientas Promocién: SEO, Adwords y publicidad digital, remarkeying, 5 OB. 2.2 semestre
de Marketing Digital. e-mail marketing, marketing de afiliacion, marketing viral,
mobile marketing.
Gestioén de redes sociales-online community management. 3 OB. 2.° semestre
Gestion de la reputacion digital-online reputation 2 OB. 2° semestre
management.
Analitica Web -Google Analytics y otras herramientas 2 OB. 2.2 semestre
analiticas.
Practicas Externas. Practicas Externas. 14 PE 2.2 semestre
Trabajo Fin de Master. Trabajo Fin de Master. 6 TFEM. 2.2 semestre
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PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiITULO MASTER UNIVERSITARIO EN RELACIONES INTERNACIONALES Y COMUNICACION

(RAMA DE CIENCIAS SOCIALES Y JURIDICAS)

Real Decreto 1393/2007, modificado por el Real Decreto 861/2010, Anexo |, apartado 5.1

1. Distribucion del plan de estudios en créditos ECTS

TIPO DE MATERIA CREDITOS
Obligatorias (OB) 18
Optativas (OP) 24
Practicas Externas (PE) ........ 12
Trabajo Fin de Master (TFM) 6
TOTAL 60
2. Plan de estudios
MODULO MATERIA ASIGNATURA ECTS CARACTER SEMESTRE
Estudio Relaciones Metodologia de andlisis internacional. 3 Obligatoria. q18r
. h .~ semestre.
Internacionales. Internacionales. — - - - -
Hlstorla de las Relaciones Internacionales en el 3 Obligatoria. 1.8" semestre.
siglo XX.
Politica internacional, seguridad y defensa. 3 Obligatoria. 1.8" semestre.
Derechq Internacional Publico y Organizaciones 3 Obligatoria. 1.8" semestre.
Internacionales.
Economia Internacional 3 Obligatoria. 1.8" semestre.
Estudios de area. Uniérj Europea: sistema institucionaly relaciones 3 Obligatoria. 1.8" semestre.
exteriores.
Flelacippes Intfsrnacionales en América del Norte 3 Optativa. 18" semestre.
y América Latina.
Re]aciones Ir)ternacionales en el Magreb y 3 Optativa. 1.8" semestre.
Oriente Medio.
Relaciongs Internacionales en el Africa 3 Optativa. 1.8" semestre.
Subsahariana.
Relgglones Internacionales en el area de Asia- 3 Optativa. 1.8" semestre.
Pacifico.
Comunicacion. Comuplqamon Informacién Econémica y Financiera. 3 Optativa. 1.8" semestre.
Econdmica — -
y Desarrollo. Cooperampn al Desarrol!o y Ayuda de 3 Optativa. 18" semestre.
emergencia para periodistas.
Informacion Diplomacia Publica y Marca Pais. 3 Optativa. 2.2 semestre.
Intenacional. Informacion de conflictos interacionales y 3 Optativa. 2.2 semestre.
misiones de paz.
Periodismo preventivo de conflictos armados. 3 Optativa. 2.2 semestre.
Informacién sobre terrorismo internacional y 3 Optativa. 2.2 semestre.
delincuencia organizada transnacional.
Creaciony gestion de gabinetes de 3 Optativa. 2.2 semestre.
comunicacion.
Negociacion e informacién politica internacional. 3 Optativa. 2.2 semestre.
Comunicacion Estrategias de informacidn internacional a través 3 Optativa. 2.2 semestre.
Audiovisual e de internet.
Internet. Informacién internacional en television. 3 Optativa. 2.2 semestre.
Informacion internacional en radio. 3 Optativa. 2.2 semestre.
Practicas Préacticas Externas. Précticas Externas. 12 Préacticas 2.2 semestre.
académicas Externas.
Externas.
Investigacion. Trabajo Fin de Trabajo Fin de Master. 6 TFM. 2.2 semestre.
Master.

En Villanueva de la Cafiada, a 12 de septiembre de 2022.—FIl Rector, Emilio Lora-
Tamayo D’Ocoén.

(02/18.452/22)
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