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III. ADMINISTRACION LOCAL
AYUNTAMIENTO DE

12 HUMANES DE MADRID

ORGANIZACION Y FUNCIONAMIENTO

Habiendo concluido el plazo de exposicion publica por espacio de treinta dias del
acuerdo inicial de aprobacidn de la ordenanza reguladora de publicidad exterior para el mu-
nicipio de Humanes de Madrid, adoptado por el Pleno, en sesién de fecha 30 de diciembre
de 2009, sin haberse presentado reclamacion alguna, el citado acuerdo se entiende automa-
ticamente elevado a definitivo, por lo que en cumplimiento de lo preceptuado en los articu-
los 49, 70.2 y concordantes de la Ley 7/1985, de 2 de abril, Reguladora de las Bases del Ré-
gimen Local, se ordena la publicacién en el BOLETIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE
MADRID del texto integro de la ordenanza citada:

ORDENANZA REGULADORA DE PUBLICIDAD EXTERIOR EN EL MUNICIPIO
DE HUMANES DE MADRID

EXPOSICION DE MOTIVOS

Las instalaciones publicitarias en el término municipal de Humanes de Madrid se regularan
con caracter general por lo establecido en la Ley 34/1988, de 11 de noviembre; Ley General de
Publicidad y sus modificaciones posteriores; por la Ley 9/2001, de 17 de julio, del Suelo de la
Comunidad de Madrid y deméas normativa de desarrollo, y por las Normas Subsidiarias, y por la
presente ordenanza. La ordenanza reguladora de publicidad exterior tiene por objeto establecer las
condiciones que deben cumplir las instalaciones publicitarias visibles desde la via publica,
estableciendo ademas, como objetivo prioritario, la compatibilizacién de esta actividad con la
proteccion y mejora de los valores del paisaje urbano, medioambientales y la imagen de la ciudad
de Humanes de Madrid. La presente ordenanza se ocupa, por tanto, no solo de la publicidad en las
denominadas vallas, sino también de la que emplea otros soportes, tales como las paredes
medianeras, soportes no rigidos, anuncios luminosos en la coronacién de edificios, etcétera,
recogiendo las distintas formas de manifestacion publicitaria: estatica, movil, aérea, impresa y
audiovisual.

Hay que destacar entre las novedades que introduce la ordenanza, por una parte, las
referidas a las limitaciones para evitar la proliferacion indiscriminada de anuncios, regulando el
numero de ellos que pueden coronar los edificios e imponiendo un horario para los anuncios
luminosos, y por otra, la obligacion de suscribir una podliza de seguro de responsabilidad civil que
cubra los riesgos que pudieran derivarse de su instalacion.

Ademas, la ordenanza tiene por objeto regular las condiciones a que debera sujetarse la
publicidad en sus aspectos sustantivo y procedimental, fijando un procedimiento agil y eficaz para
mantener la disciplina en su cumplimiento, que es un aspecto basico de toda normativa.

TITULO |

Disposiciones de caracter general

Articulo 1. Objeto y ambito de aplicacion.—1. La presente ordenanza tiene por objeto regular
las condiciones a que deberan sujetarse las distintas manifestaciones de publicidad perceptibles
desde la via publica, estableciendo ademas, como objetivo prioritario, la compatibilizacion de esta
actividad con la proteccion y mejora de los valores del paisaje urbano, medioambientales y la
imagen de la ciudad de Humanes de Madrid.

2. El ambito de aplicacion de esta ordenanza se circunscribe al término municipal de
Humanes de Madrid, y se concreta en todas las actividades publicitarias que se ejercen en el
mismo y en las distintas modalidades que se regulan.

Art. 2. Concepto y modalidades.—A efectos de esta ordenanza, se entiende por publicidad
toda acciéon encaminada a difundir entre el publico el conocimiento de la existencia de una
actividad y/o mensaje de diversa indole, asistencial, cultural, religiosa, profesional, deportiva,
econdmica o de productos y servicios, actividad politica, sindical o cualquier otra dirigida a recabar
la atencion del publico hacia un fin determinado.
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El mensaje publicitario podra manifestarse a través de las siguientes modalidades:

— Publicidad estatica: tendra esta consideracion la que se desarrolla mediante
instalaciones fijas, exceptuandose la publicidad en mobiliario urbano.

— Publicidad mdévil: aquella que sea autotransportada o remolcado su soporte por
vehiculo motor o especialmente disefiado para ella. Publicidad aérea: tendra esta
consideracion aquella que se desarrolla con aviones, globos o dirigibles.

— Publicidad impresa: tendra esta consideracion la que se basa en el reparto de
impresos en la via publica de forma manual e individualizada, o mediante
dispensadores u otros medios.

— Publicidad audiovisual: tendra esta consideracion aquella que se desarrolla con el
apoyo de medios o instrumentos audiovisuales, mecanicos eléctricos o electronicos.

Art. 3. Actos sujetos a licencia.—Todos los actos de instalacion o difusion de elementos de
publicidad exterior estan sujetos a previa licencia municipal.

No precisaran de dicha licencia:

a)

b)

c)

d)

Las placas indicativas de dependencias publicas, centros de ensefianza, hospitales,
clinicas, dispensarios, farmacias o instituciones benéficas o actividades profesionales
colocadas sobre las fachadas de los establecimientos o en sus propias parcelas.

Las placas indicativas de actividades profesionales colocadas sobre las jambas de
entrada a portales, con una superficie maxima de 0,10 metros cuadrados.

Los anuncios colocados en las puertas, vitrinas o escaparates de establecimientos
comerciales, limitados a indicar horarios en que se hallan abiertos al publico, precios de
los articulos ofrecidos, los motivos de su cierre temporal, de traslado, liquidaciones o
rebajas y otros similares. No se permite la colocacién de estos anuncios en las fachadas
de los establecimientos.

Los que se limiten a indicar la situacion de venta o alquiler de un inmueble y razén,
colocados en el mismo, con una superficie maxima de 0,5 metros cuadrados.

Art. 4. Condiciones generales y formas de publicidad prohibida. —1. No se autorizaran en
ningun caso aquellas actividades publicitarias que por su objeto, forma o contenido sean contrarias
a las leyes.

2. La publicidad incontrolada no esta autorizada en el término municipal de Humanes de

Madrid.

3. En concreto, respecto a las diferentes modalidades de publicidad, se establecen las
siguientes condiciones generales:

a)

b)

d)

Publicidad estatica: con sujecion a las condiciones y requisitos previstos en la presente
ordenanza.

Publicidad movil: este tipo de publicidad no serd autorizable ni siquiera mediante
estacionamiento o aparcamiento de vehiculo, automavil o remolque, salvo que sirvan para
indicar la denominacion social de personas fisicas o juridicas o el ejercicio de actividad
mercantil, industrial, profesional o de servicios a que las mismas se dediquen y no tengan
finalidad estrictamente publicitaria.

No esta sujeta a esta ordenanza la publicidad movil con mensajes o propaganda
institucional de las Administraciones Publicas o promovida por entidades declaradas de
interés publico, social, cultural y sin animo de lucro. No obstante, para estas ultimas, sera
necesaria la previa notificacion al Ayuntamiento, veinticuatro horas antes de efectuarse la
actividad.

Publicidad aérea: queda expresamente prohibido este tipo de publicidad dentro del
término municipal de Humanes de Madrid.

De manera especial y por motivos de interés social, previo informe de los Servicios
Técnicos Municipales, se podra, de forma temporal, dar licencia y/o autorizacién especial
a la publicidad aérea en las siguientes modalidades:

— Con aviones o dirigibles segun la legislacion vigente en la materia.

— Con globos estaticos o cautivos, siempre que se ubiquen en el interior de solares,
de forma que los elementos de sustentacion, asi como el propio globo, no
sobrepasen el perimetro de la finca. El Ayuntamiento la podra autorizar en casos
excepcionales (fiestas populares, etcétera) en otros lugares del municipio.

Publicidad impresa: se prohibe expresamente la utilizacién de dicha publicidad en las
vias y espacios publicos del Término municipal de Humanes de Madrid. Queda en todo
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caso prohibido el lanzamiento y entrega de propaganda grafica, asi como la publicidad
mediante dispensadores de impresos u otros medios.

Previa solicitud, se podra autorizar por parte del Ayuntamiento, el reparto de publicidad
impresa en los siguientes casos:

— Con motivo de fiestas populares y en acontecimientos de interés ciudadano.
— Cuando se realice por entidades declaradas de interés publico, social, cultural y sin
animo de lucro.

En todo caso, el titular o beneficiario del mensaje sera responsable de mantener limpio el
espacio urbano que se hubiere visto afectado por la distribucion de esta, para lo cual se fijara una
fianza por los Servicios Técnicos Municipales para responder de esta obligacion incluida en la
autorizacion correspondiente.

e) Publicidad audiovisual: la publicidad acustica quedara limitada a los horarios del comercio

0 especialmente autorizados en cada caso; la potencia de los altavoces no podra ser
superior, en funcion de la zona en que se desarrolle, a los niveles de recepcion externos
que fija la ordenanza municipal de medio ambiente.

Las proyecciones fijas o animadas, perceptibles desde la via publica con fines
publicitarios, se autorizaran a juicio de los servicios técnicos, cuando no sea previsible la
aglomeracién de publico o de vehiculos, y pueda obstruir la circulacion de peatones por la
acera o la de vehiculos por la calzada.

También queda prohibida la publicidad que se sirva de la permanencia de personas o
animales anuncio en la via publica.

TiTULO Il

Condiciones generales de los emplazamientos

Art. 5. Clasificacion de los emplazamientos.

Zona 1.—Vias rapidas y carreteras en tramo urbano:

FUENLABRADA AVDA
GRINON

INDUSTRIA AVDA.
Travesias del municipio.

Zona 2.

ABETO
ADELFA
ALAMO
ALBACETE
ALHELI
ALIATAR
ALICANTE
ALMERIA
ALUMINIO
AMAPOLA
ANDRES ALVAREZ CABALLERO
ATENAS
AZAHAR
BABIECA
BARCELONA
BEGONA
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BRONCE
BUCEFALO

CADIZ

CAMELIA
CANADA TOLEDANA
CANADAS DEL TEIDE
CASTELLON
CIUDAD REAL
CLAVEL

COBRE
CORDOBA
CUENCA

DALIA

DIAMANTE
DONANA
ENEBRO
FINISTERRE
FLORES AVDA.
FUENTE LOS CANOS
FUERTEVENTURA
GARDENIA
GERANIO
GLADIOLO
GOMERA, LA
GRAN CANARIA
GRAN VIA
GRANADA
GUADALAJARA
HELSINKI

HIERRO

HUELVA

HUESCA

ISLAS CIES
JACINTOS

JAEN

JAZMIN
LANZAROTE

LAS FLORES LOGRONO

LOS NARDOS
MADRID, CAMINO
MADRONO
MAGNESIO
MALAGA

MEJICO
MARGARITA
MERCURIO
METALES, LOS
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MONFRAGUE
MONTE PERDIDO
MONTREAL
MUNICH

MURCIA
NAVACERRADA
NIQUEL

NOGAL

ORDESA
ORQUIDEA
OVIEDO

PALMA, LA
PETUNIA

PICO ABANTOS
PICO AGUILA
PICO ALMANZOR
PICO ALMENARA
PICO SANTA CATALINA
PLATA

PLOMO

RIO ALBERCHE
RIO HENARES
RIO JARAMA

RIO MANZANARES
ROCINANTE
ROMA
ROQUENUBLO
ROSAL
SALAMANCA
SANTANDER
SAPPORO
SAUCE

SEGOVIA

SEUL

SEVILLA

SIDNEY

SIERRA NEVADA
SIETE PICOS
TABLAS DE DAIMIEL
TENERIFE
TIMANFAYA
TOKIO

TULIPAN
VALENCIA
VALLADOLID
VALLE DE ARAN
VIA, CAMINO
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- VIOLETA
- ZARAGOZA
- ZINC

Zona 3.
- MADRID
- SANTIAGO RAMON Y CAJAL

Zona 4.

- ACACIA

- ALAMEDA

- ALCALDE ANDRES ALARCON SOLER
- ALDEA DEL FRESNO
- ALCORCON

- AMARO

- ANGEL CUSTODIO

- ANGELES

- ARANJUEZ

- ARROYO

- ARROYOMOLINOS

- AZULEJO, PLAZA

- AZULEJO, CALLE

- BATRES

- BOSQUE

- BRUNETE

- CADALSO DE LOS VIDRIOS
- CAMILO JOSE CELA
- CAMPO HERMOSO

- CANADA

- CANTABRIA

- CARRETEROS

- CASARRUBUELOS

- CENICIENTOS

- CIEMPOZUELOS

- CONCEJO

- CONDE

- CONSTITUCION

- CUBAS

- CURRO ROMERO

- DEPORTES

- DOCTOR MANUEL ZAZO
- DUENDA

- DUQUE DE FRIAS

- ENCINA

- ERAS, LAS

- ESCORIAL, EL
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ESPANA, AVDA
ESTACION

ESTACION, AVDA.
ESTANISLAO ZAZO
ESTRELLA
FERROCARRIL.
FORMENTERA
FRANCISCO ENCINAS
FUENSALIDA

FUENTE

GETAFE

HERMANOS TORA
HIGUERA

HUERTAS

HUERTOS

IBIZA

IGLESIA, TRAVESIA.
IGLESIA, ESCALINATA.
ISLA CABRERA.

ISLA CONEJERA.

ISLA DE ALBORAN.
ISLA DEL AIRE.

ISLA PERDIGUERA
ISLA TABARCA.

ISLAS BALEARES.
ISLAS COLUMBRETES.
ISLAS MEDAS.
JACINTO BENAVENTE.
JARDIN.

JUAN RAMON JIMENEZ
LA RIOJA.

LAVADERO.
LEGANES.

LIBRO.

LUZ, LA.

MACARENA.
MALLORCA.
MANACOR.
MEDITERRANEO, AVDA.
MENORCA.

MIGUEL ECHEGARAY.

MORALEJA DE ENMEDIO.

MOSTOLES
MUELLE
NAVALCARNERO
NAVARRA
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OLIVO

OLMO

ORESTES

OSIRIS

PAIS VASCO

PARLA

PELAYO PEREZ

PINAR, EL

PINTO

POLVORANCA
PORTILLO DEL PRADO
PRADO

RESIDENCIAL LA ESTACION
RIO GUATEN

ROBLE

SAN ANTON

SAN BLAS

SAN JOSE

SAN ISIDRO

SANTA LUCIA
SANTIAGO, PLAZA.
SANTO DOMINGO DE GUZMAN
SERRANILLOS

SEVERO OCHOA
SIERRA

TEJAR

TRAVESIA DE LA ERMITA
UNION EUROPEA
VALDEHONDILLO
VALDEMORO

VICENTE ALEIXANDRE
VILLAVICIOSA DE ODON

Zona 5. Resto del suelo del término municipal:

a)
b)

c)

Suelo urbano.

Suelo urbanizable: en el suelo urbanizable no se permitira la instalacion de elementos de
publicidad exterior, salvo que asi lo dispongan los instrumentos de desarrollo del Plan
General de Ordenacién Urbana, la Ley de Carreteras Estatal y Autonémica y siempre que
no representen una agresion del paisaje urbano o natural del entorno. Con excepcion de
lo estipulado en el articulo 29 de la presente ordenanza.

Suelo no urbanizable: no se permitira en el suelo no urbanizable la instalaciéon de
elementos de publicidad exterior.

Art. 6. Emplazamientos en suelo privado.—Los elementos publicitarios solo podran instalarse,
de conformidad con lo estipulado en la presente ordenanza, en los siguientes lugares:

a)

b)
c)
d)
e)

En edificios (coronacién, medianeras, superficies no rigidas sobre fachadas, superficies
publicitarias en locales de negocio y oficinas, rétulos y carteles informativos).

En solares o terrenos urbanos sin edificar.

En terrenos proximos a vias de circulacion rapida.

En obras.

En espacios industriales terciarios, centros comerciales exentos y aparcamientos.
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Art. 7. Emplazamientos en suelo de dominio publico.—EIl érgano municipal competente podra
sefalar los lugares en que podran instalarse elementos con fines publicitarios, asi como fijar las
caracteristicas de las expresadas instalaciones.

La utilizaciéon de dichos espacios publicitarios se llevara a cabo por las distintas formas
previstas por la normativa de aplicacion, sin perjuicio de las previstas excepcionalmente en esta
ordenanza.

Art. 8. Restricciones a la publicidad.—1. No se permitiran actividades publicitarias de ningun
tipo en los siguientes lugares, salvo las excepciones recogidas en la presente ordenanza:

a)

b)

c)

d)

f)
9
h)

Sobre o desde los monumentos o jardines histéricos incoados o declarados como bienes
de interés cultural de Conformidad con la Ley del Patrimonio Histérico Espafiol.

En los conjuntos histéricos, sitios histéricos o zonas arqueoldgicas, incoados o
declarados, no se permitira publicidad alguna en tanto no haya recaido la preceptiva
autorizacion de la Administracion competente, o bien se encuentren validados
patrimonialmente los planes especiales de proteccion de las areas afectadas por la
declaracion de Bienes de Interés Cultural, en virtud de lo dispuesto en la Ley 16/1985, del
Patrimonio Histdrico Espafol.

En los edificios incluidos en el Catalogo del Patrimonio Arquitecténico y Monumental de
las Normas Subsidiarias, o Plan General de Ordenacion Urbana que lo sustituya, de
Humanes de Madrid, salvo los que, con caracter restringido, se autoricen previo informe
favorable de los servicios técnicos competentes y que tengan por objeto la colocacion de
rétulos que pretendan difundir el caracter histdrico-artistico del edificio o las actividades
culturales o de restauracion que en el mismo se realicen.

En las zonas afectadas por la Ley de Carreteras Estatal y por la Ley de Carreteras de la
Comunidad Auténoma. Asimismo, se establecen las prohibiciones/restricciones recogidas
dentro de las Normas Subsidiarias de Humanes de Madrid.

En los bienes de titularidad publica en general, destinados por el planeamiento urbanistico
para equipamientos, Dotaciones y servicios publicos, salvo los que, con caracter
restringido, se autoricen previo informe favorable de los servicios técnicos competentes y
que tengan por objeto la colocacidon de rétulos que pretendan difundir el caracter de los
mismos.

En las vias pecuarias.

En edificios donde se incoe el expediente de declaraciéon de ruina o se declare la misma;
asimismo, en edificios en situacion de fuera de ordenacion sustantivo.

En los lugares en que pueda perjudicar o comprometer el transito rodado o la seguridad
del viandante.

En aquellas areas o sectores que puedan impedir, dificultar o perturbar la contemplacién
de los edificios o conjuntos enumerados en los anteriores apartados a) y b). Cuando su
instalacion perjudique las perspectivas urbanas y sobre las Aceras de las fincas
ajardinadas destinadas por el planeamiento para parques y jardines.

La colocacion de rotulos, carteles o placas que por su forma, color, dibujo o inscripciones
puedan inducir a confusion con sefales reglamentarias de trafico, impidan su visibilidad o
produzcan deslumbramientos a los conductores de vehiculos.

Los constituidos de materias combustibles en zonas forestales de abundante vegetacion o
de especies aisladas de consideracion.

2. Tampoco se permitiran:

a)
b)
c)

d)

e)

f)

Sobre o desde los edificios municipales, templos, cementerios, estatuas, monumentos,
fuentes, arbolado, plantas, jardines publicos y recintos anejos.

En los muros de contencién, pavimentos de las calzadas, aceras o bordillos, aunque sea
parcialmente, y en los terrenos adquiridos o cedidos para vias o espacios libres publicos.
Con elementos sustentados o apoyados en arboles, farolas, semaforos y otras
instalaciones de servicio publico, salvo lo previsto en la presente ordenanza.

En los edificios en los que se limiten las luces o vistas de los ocupantes de algun
inmueble u ocasionen molestias a los vecinos, salvo autorizacion de los mismos o
acuerdo de la comunidad de propietarios.

La fijacion de carteles sobre recintos de urbanizaciones, edificios, vallas de cerramiento o
cualquier otro elemento de la via publica, sin perjuicio de lo previsto en el articulo 6 de la
presente ordenanza, y regulado especificamente en los correspondientes articulos
posteriores.

La utilizacién de publicidad en piezas de mobiliario urbano privado, para el ejercicio de la
actividad o realizacién de obras.
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g) La utilizaciéon de publicidad en marquesinas y toldos salvo los correspondientes a la propia
denominacion del Establecimiento o actividad. En el caso de marquesinas y toldos de
quioscos de prensa, bebidas y comidas, helados, flores y similares no se permitira la
utilizacién de publicidad alguna.

h) Los anuncios reflectantes.

TiTuLo 1
Caracteristicas generales de los soportes publicitarios

Art. 9. Tipos de soportes.—1. Dentro de la publicidad estatica se establecen las siguientes
modalidades:

— Vallas publicitarias: se considerara valla publicitaria exterior aquella instalacion de
implantacion estatica compuesta de un cerco de forma preferentemente
rectangular y susceptible de contener en su interior elementos planos que hagan
posible la exhibicion de mensajes de contenido fijo o variable.

— Monopostes: se considera valla tipo monoposte a aquella instalacion de
implantacion estatica compuesta por un baculo que sirve de sustentaciéon de un
paramento preferiblemente rectangular y susceptible de contener en su interior
elementos planos o corpdreos que hagan posible la exhibicion de mensajes de
contenido fijo o variable. Se asimilara a dicho concepto, a todos los efectos,
aquellos formados por dos 0 mas baculos bipostes, tripostes, etc.

— Carteles: se consideraran carteles los anuncios litografiados o impresos por
cualquier procedimiento sobre papel, cartulina o cartéon y otra materia de escasa
consistencia y corta duracion.

— Banderolas y pancartas: son elementos publicitarios de caracter efimero,
realizados sobre telas, lonas, plasticos o paneles.

— Rotulos: se consideran rétulos los anuncios, fijos 0 moéviles, por medio de pintura,
azulejos, cristal, hierro, hojalata litografiada, toldos, tela o cualquier otra materia
que asegure su larga duracion.

2. En general, cualquier otro que sirva de soporte, medio o sustentacion a sistema publicitario
alguno, ya sea estatico, movil, aéreo, impreso, audiovisual o cualquier otro que se pudiera
establecer.

Art. 10. Condiciones generales de los soportes.—Los disefios y construcciones de los
soportes publicitarios, sus elementos y estructuras de sustentacion, asi como su conjunto, deberan
reunir las suficientes condiciones de seguridad y calidad, ademas de contribuir al ornato publico.

Art. 11. Superficie autorizable del soporte.—La superficie autorizable en cada emplazamiento
vendra definida en funcién de cada tipo soporte, lugar de ubicacidn y tipologia zonal.

Art. 12. Condiciones de seguridad y ornato.—Los distintos elementos publicitarios deberan
instalarse rigidamente Anclados, mediante soporte justificado por certificado redactado por técnico
competente, que necesariamente debera estar visado por el Colegio correspondiente.

El soporte debera garantizar la estabilidad del elemento publicitario, aun en las peores
condiciones atmosféricas de todo tipo.

Los materiales empleados garantizaran su buena conservacion, al menos, durante el periodo
de tiempo para el que se solicite la licencia. EI Ayuntamiento, al amparo de las facultades que le
confiere la legislacion urbanistica, dictara las dérdenes de ejecucion oportunas en orden al
mantenimiento de las instalaciones en las debidas condiciones de seguridad y ornato publico.

El beneficiario de licencia para la instalacién de soportes publicitarios en un emplazamiento,
estara obligado a cumplir con los requisitos que se le marquen por parte de los Servicios Técnicos
Municipales del Ayuntamiento de Humanes de Madrid, en cuanto a disefio y adecuacion al entorno
donde se ubique dicho emplazamiento.

Art. 13. Identificacion de los elementos publicitarios.—1. En los mddulos de fijacién de vallas
publicitarias debera constar el nombre o razén social de la empresa propietaria y fijarse, ademas,
en la parte inferior del panel una placa de 50 centimetros de largo por 15 centimetros de alto; en el
caso de los monopostes, sera de 1,50 metros de largo por 0,50 metros de alto, siempre realizados
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en acero con fondo blanco e inscripcion de las letras y nimeros en color negro, en las que debera
constar:

— Empresa.
— Numero resolucion Alcaldia o numero de licencia.
— Fecha (autorizacion).

2. En rétulos publicitarios de mas de 1 metro cuadrado de superficie, debera hacerse constar
en sitio visible la fecha y numero de resolucién de Alcaldia por la que se ha autorizado. Por la falta
de alguno de estos requisitos, se reputara a todos los efectos que la instalacion publicitaria carece
de autorizacion, procediéndose, previos los tramites oportunos, a su retirada.

Art. 14. Dimensiones de las vallas publicitarias.—1. Las dimensiones maximas no superaran
los 3,5 metros de altura y 8,5 metros de longitud, incluidos marcos y fondo maximo de 0,3 metros,
que podra ampliarse hasta 0,5 metros cuando el procedimiento de iluminaciéon sea interno o se
trate de carteles con movimiento. En caso contrario, los elementos de iluminacion estaran
colocados en el borde superior del marco y no deberan sobresalir mas de 0,5 metros del plano de
la cartelera. En todo caso, la altura maxima de coronacién de las vallas no podra superar los 8
metros.

2. La estructura de sustentacion y los marcos de los elementos publicitarios deben estar
disefados y construidos, tanto en sus elementos como en su conjunto, de forma tal que queden
garantizadas la seguridad publica, una adecuada resistencia a los elementos naturales, una digna
presentacion estética y adecuadas, en todo caso, a las normas de publicidad exterior, quedando
prohibida en todo momento la utilizacién de tirantes como medio de sujecion de la estructura de
sustentacion del elemento.

Art. 15. Dimensiones de las vallas tipo monoposte.—Las dimensiones maximas de los
monopostes o hitos identificativos no superaran los 18 metros de altura total desde la rasante del
suelo (13 metros de baculo + 5 metros del cartel). El tamafo del cartel sustentado por dicho baculo
no sera superior a los 10,40 metros de longitud y los 5 metros de altura.

Cuando dicho elemento se pretenda ubicar en las zonas 3 y 4 no podra superarse la altura de
coronacion del edificio, y en todo caso, los 10 metros de altura.

Art. 16. Agrupaciones de vallas.—Solo se permitiran las agrupaciones de vallas publicitarias
con las siguientes condiciones:

a) La superficie del espacio publicitario de una agrupacion de vallas publicitarias no superara
los 60 metros cuadrados.

b) La longitud maxima de proyeccion del grupo de vallas publicitarias en planta sera de 17
metros lineales.

c) La altura del limite superior de las vallas publicitarias, medida desde la rasante del terreno
sobre el que se instalen, no podra sobrepasar 8 metros lineales. En el caso de los
denominados monopostes, no podra sobrepasar los 18 metros lineales medidos desde la
rasante del terreno. En ningun caso se permitirdn agrupaciones de vallas o instalaciones
superpuestas denominadas a caballo.

d) La distancia minima entre agrupaciones de vallas publicitarias no podra ser inferior a 250
metros lineales, y, siempre que se pueda, se procurara la alternancia con agrupaciones
de vallas en el otro margen de la via.

Art. 17. Anuncios luminosos.—Son autorizables los anuncios luminosos con mensaje o
efectos visuales variables obtenidos por procedimientos exclusivamente eléctricos o electronicos.
No deberan producir deslumbramiento, fatiga o molestias visuales, ni inducir a confusién con
sefales luminosas de trafico, debiendo cumplir, asimismo, con la normativa sobre balizamiento
para navegacion aérea.

El horario de funcionamiento de las fuentes de iluminacion sera de siete y treinta de la
mafana a una y treinta de la madrugada, debiendo estar apagado el resto del tiempo.
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TITULO IV

Condiciones de emplazamiento en dominio privado

CAPITULO 1
Publicidad en edificios

Art. 18. Publicidad en coronacién de edificios.—1. Emplazamiento de los soportes
publicitarios: las superficies publicitarias en coronacion de edificios comerciales y espacios
industriales, deberan ser construidas de forma que tanto de dia como de noche se respete la
estética de la finca sobre la que se sitien, como las del entorno y la perspectiva desde la via
publica, cuidando especialmente su configuraciéon cuando no estan iluminadas. En cualquier caso,
solo se autorizarda un mensaje publicitario por fachada, con un maximo de dos en cada edificio.

Solo podra instalarse una superficie sobre la coronacién de la ultima planta de cada edificio,
entendiendo esta como el plano de los petos de proteccion de cubierta, o, en su defecto, el de la
cara superior del remate del forjado de la ultima planta, cuando la cubierta carezca de uso.

En ningun caso alteraran las condiciones constructivas o de evacuacion en edificios que
tengan prevista una via de escape de emergencia a través de la terraza.

No se permitira en ningun caso este tipo de soportes publicitarios en edificios de viviendas,
edificios catalogados o con ciertos niveles de proteccion, ni en edificios con caracter dotacional de
uso publico.

Son autorizables los anuncios luminosos en los términos establecidos en el articulo 17 de la
presente ordenanza. Si la luz emitida lo es por proyeccion, la luz del foco no podra exceder del
area del anuncio, enfocandose de arriba hacia abajo para evitar la contaminacion luminica del
cielo.

2. Condiciones especificas de los soportes publicitarios: las superficies publicitarias en
coronacion de edificios deberan retranquearse, como minimo, medio metro desde el plano de
fachada.

Las dimensiones de dichas superficies cumpliran las siguientes condiciones:

En los edificios entre medianerias deberan situarse retranqueados 3 metros de los linderos.

La altura de los soportes publicitarios no podra exceder del 20 por 100 de la del edificio y,
como maximo, alcanzara los 2,5 metros.

La superficie de los soportes publicitarios no podra exceder de 50 metros cuadrados.

No existiran anuncios luminosos a menos de 15 metros de huecos de ventanas de edificios
de uso residencial, sanitario u hotelero si las luces son oblicuas, o 20 metros si las luces son
rectas. A estos efectos no se consideraran los huecos de ventana del propio edificio situados en el
plano vertical del anuncio.

La superficie opaca del anuncio no podra sobrepasar el 25 por 100 del total de la superficie
publicitaria.

Solo podra autorizarse publicidad en coronacion de edificios cuando los mismos se hallen
ubicados en calles con un ancho minimo de 6 metros.

El Ayuntamiento en cualquier momento podra imponer nuevas medidas correctoras cuando
las impuestas en la licencia no fueran suficientes para garantizar la inocuidad de la instalacion.

Art. 19. Publicidad en paredes medianeras.- Solo podra autorizarse publicidad en paredes
medianeras en edificios comprendidos en la zona 2 de la presente ordenanza.

Sera susceptible de autorizarse la instalacion de vallas publicitarias en aquellas medianeras
que surjan como consecuencia de derribos de edificaciones o por una menor altura del edificio
colindante.

En ambos casos debera contar con la conformidad de los propietarios o comunidades
respectivas.

No se permitirdn en aquellas medianeras que recaigan a edificio lindante incluido en el
Catalogo de las Normas Subsidiarias de Planeamiento o Plan General de Ordenacién Urbana, en
Su caso.

No seran autorizables las vallas publicitarias de aquellas medianeras, visibles desde la via
publica, que surjan por la construccion de edificaciones de nueva planta a las que se les haya
exigido tratamiento de fachada.

Estas instalaciones comportaran el tratamiento completo del paramento de acuerdo con lo
dispuesto en las Normas subsidiarias o del Plan General de Ordenacion Urbana, en su caso, y la
superficie destinada a las carteleras no superara un tercio de la superficie de la medianera, siendo
su saliente maximo de 0,3 metros.
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La vigencia de la licencia quedara limitada con caracter general a la obtencion de licencia de
obras de edificacion en el solar o edificio al que recaiga la medianera donde se instale la valla
publicitaria.

Art. 20. Superficies publicitarias no rigidas.—1. Los soportes publicitarios no rigidos sobre
fachadas tales como lonas decoradas, etcétera, solo seran autorizables con motivo de la ejecucion
de obras de reforma o rehabilitacion del edificio.

2. No obstante, los edificios tales como museos, bibliotecas o analogos, con independencia
de su nivel de catalogacion, podran publicitar sus exhibiciones o actividades temporales mediante
la instalacion de soportes no rigidos, tales como banderolas, paralelas o perpendiculares a
fachada, ejecutadas en tela o materiales analogos.

Para la concesion de los mismos se exigira proyecto especifico adaptado al edificio y a su
entorno. En cualquier caso, las autorizaciones seran de caracter temporal.

Art. 21. Superficies publicitarias en locales de negocio y oficinas.
1. Marquesinas: se prohibe la construccidon de marquesinas, excepto en los siguientes casos:

— Cuando estén incluidas en el proyecto del edificio en obras de nueva planta.
— Cuando se trate de actuaciones conjuntas de proyecto unitario acordes con la

totalidad de
la fachada del edificio, de idénticas dimensiones, saliente y materiales en todos los
locales

de planta baja, exista compromiso de ejecucion simultdnea por todos los propietarios
de los locales y estéticamente resulte aceptable a juicio de los Servicios Técnicos
Municipales.

La altura minima libre desde la cara inferior de las marquesinas hasta la rasante de la acera o
terreno sera superior a 340 centimetros.

El saliente de la marquesina no excedera la anchura de la acera menos 60 centimetros vy,
salvo el caso de marquesinas formadas por elementos translicidos y con espesor menor a 15
centimetros, Unicamente podran cubrir los vanos de la planta baja con un saliente maximo de un 1
metro. Con la solicitud de licencia deberan presentarse fotografias en escorzo de la fachada
existente y la acera, a fin de garantizar que la instalacion de marquesina no causa lesion al
ambiente urbano ni al arbolado.

Las marquesinas no podran verter por goteo, a la via publica. Su canto no excedera del 15
por 100 de su menor altura libre sobre la rasante del terreno o acera, y no rebasara en mas de 10
centimetros la cota de forjado de suelo del primer piso.

2. Portadas y escaparates: la alineacion exterior no podra rebasarse en planta baja con
salientes superiores a 15 centimetros con ninguna clase de decoracion de los locales comerciales,
portales o cualquier otro elemento. En aceras de anchura menor de 100 centimetros, no sera
permitido saliente alguno.

3. Toldos: los toldos moviles estaran situados, en todos sus puntos, incluso los de estructura,
a una altura minima sobre la rasante de la acera de 225 centimetros. Su saliente respecto a la
alineacion exterior no podra ser superior a la anchura de la acera menos 60 centimetros, sin
sobrepasar los 2 metros y respetando en todo caso el arbolado existente. Los toldos fijos cumpliran
las condiciones previstas para las marquesinas.

4. Muestras: los anuncios paralelos al plano de fachada tendran un saliente maximo respecto
a esta de 10 centimetros, debiendo ademas cumplir las siguientes condiciones:

— Quedan prohibidos los anuncios estables en tela u otros materiales que no retuinan las
condiciones minimas de dignidad estética.

— En planta baja podran ocupar unicamente una faja de ancho inferior a 90
centimetros, situada sobre el dintel de los huecos y sin cubrir estos. Deberan quedar
a una distancia superior a 50 centimetros del hueco del portal, dejando totalmente
libre el dintel del mismo. Se exceptian las placas que, ocupando una superficie
maxima de 0,10 metros cuadrados y 2 milimetros de grueso, podran situarse en las
jambas. Cumpliran las condiciones que se sefialen para cada lugar, no permitiéndose
en el recinto histérico y en edificios catalogados mas que las letras sueltas de tipo
clasico, sobrepuestas directamente a la fachada. Se podran adosar en su totalidad al
frente de las marquesinas, cumpliendo las limitaciones sefaladas para estas y
pudiendo sobrepasar por encima de ellas una altura maxima igual al espesor de
estas.

— Las muestras colocadas en las plantas de los edificios podran ocupar Unicamente
una faja de 70 centimetros de altura como maximo, adosada a los antepechos de los
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huecos y deberan ser independientes para cada hueco, no pudiendo reducir la
superficie de iluminacion de los locales.

— Las muestras luminosas, ademas de cumplir con las normas técnicas de la
instalacion y con las condiciones anteriores, irdn situadas a una altura superior a 3
metros sobre la rasante de la calle o terreno.

— En caso de iluminacién proyectada, los elementos destinados al efecto, si vuelan
sobre suelo publico, no podran sobresalir mas de 0,50 metros, y en todo caso, el haz
luminoso no debera sobrepasar los limites de la medianera, enfocandose de arriba
hacia abajo para evitar la contaminacion luminica del cielo.

— Requeriran para su instalacion la conformidad de los inquilinos, arrendatarios o, en
general, de los usuarios de los locales con huecos situados a menos de 15 metros de
anuncio, o 20 metros si lo tuvieren enfrente.

5. Banderines: los anuncios normales al plano de fachada estaran situados, en todos sus
puntos, a una altura minima sobre la rasante de la acera o terreno de 225 centimetros, con un
saliente maximo de 45 centimetros. Su dimension vertical maxima sera de 90 centimetros. En las
plantas de pisos unicamente se podra situar a la altura de los antepechos.

En zonas de edificacion no residencial se permitiran los banderines verticales con altura
superior a 90 centimetros, con un saliente maximo igual que el sefialado para las marquesinas.

Los banderines luminosos, ademas de cumplir con las normas técnicas de la instalacion, iran
situados a una altura superior a 3 metros sobre la rasante de la calle o terreno.

Podran dotarse de sistemas de iluminacion, tanto interior como proyectada, siempre que
disten mas de 15 metros a huecos de ventanas de edificios destinados a uso residencial, hotelero
0 sanitario.

Requeriran para su instalacion la conformidad de los inquilinos, arrendatarios o, en general,
de los usuarios de los locales con huecos situados a menos de 15 metros de anuncio o 20 metros,
si los tuvieren enfrente.

En caso de iluminacion proyectada, los elementos destinados al efecto, si vuelan sobre suelo
publico, no podran sobresalir mas de 0,45 metros, y, en todo caso, el haz luminoso no debera
sobrepasar los limites de la medianera, enfocandose de arriba hacia abajo para evitar la
contaminacion luminica del cielo.

Art. 22. Carteles y rétulos informativos.—Los carteles o rdtulos que en las fincas sobre las
que tengan titulo legal suficiente sirvan para indicar la denominacion social de personas fisicas o
juridicas, o el ejercicio de actividad mercantil: industrial, profesional o de servicios a que las
mismas se dediquen y no tengan finalidad estrictamente publicitaria, se regiran, cuando se sitien
en edificios, por las normas previstas en esta ordenanza para las denominadas “muestras”.

CAPITULO 2
Publicidad en solares o terrenos urbanos sin edificar

Art. 23. Emplazamiento de los soportes publicitarios.— A efectos de esta ordenanza, los
solares susceptibles de servir de emplazamientos publicitarios seran los situados en las zonas 1, 2,
3, 4y 5 (suelo urbano).

Los soportes publicitarios en este tipo de emplazamientos se instalaran sobre el
reglamentario cerramiento del solar y siempre en la alineacion oficial. Los soportes solo podran
autorizarse cuando el cerramiento esté previamente realizado, excepto en los Suelos Urbanizables
en desarrollo en su fase de obras de urbanizacion, donde podran eximirse estas condiciones
durante el tiempo que duren las mismas.

Se exceptuan los casos en que la alineacion forme esquina a dos calles, en los que se
admitira que el soporte pueda desplazarse dentro de la alineaciéon hasta un maximo de 4 metros
del vértice.

Se situaran sobre el cerramiento de separacion con la via publica y no sobre los divisorios
con fincas colindantes.

A efectos de la explotacion publicitaria no podran segregarse zonas parciales de un solar o
terreno.

Los monopostes se alinearan en los vértices de la parcela o solar, respetando un minimo de
5 metros lineales desde el bordillo de la acera de los viales del poligono hacia dentro de dicha
parcela y/o terreno. La altura maxima permitida en este caso no podra superar los 10 metros desde
la rasante del terreno. Solo se podra instalar una unidad de monoposte autopromocional en cada
parcela.

Art. 24. Condiciones especificas de los soportes publicitarios.—La altura maxima de los
soportes, en estos emplazamientos, sera de 5,50 metros respecto a la rasante de la acera en la
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alineacion oficial, sin sobrepasar esta altura en ninguin punto. Solo en la zona 3 se permitiran los
soportes denominados “Monoposte”, dentro de la parcela de las empresas propietarias, tanto para
anuncios corporativos y/o de difusion de la propia marca, como soportes de libre promocién a
terceros.

Art. 25. Carteles o rétulos.—Los carteles o rétulos que en solares sobre los que tengan titulo
legal suficiente sirvan para indicar la denominacion social de personas fisicas o juridicas, o el
ejercicio de actividad mercantil: industrial, profesional o de servicios a que las mismas se dediquen
y no tengan finalidad estrictamente publicitaria, cumplirdan las condiciones generales de los
soportes publicitarios en estas ubicaciones, no pudiendo sobrepasar los 24 metros cuadrados de
superficie total por emplazamiento excepto en el caso de los denominados monopostes
anteriormente referidos, que sera de un maximo total de 40 metros cuadrados.

CAPITULO 3
Publicidad en terrenos préximos a las vias de circulacion

Art. 26. Emplazamiento de los soportes publicitarios.— A los efectos de la publicidad regulada
en este capitulo, los terrenos susceptibles de servir de emplazamientos publicitarios seran los
correspondientes a la zona 1.

En los terrenos situados en la zona 1 solo podra autorizarse la instalacion de soportes
publicitarios cuando estos cuenten con cerramiento autorizado con arreglo a planeamiento. A
efectos de la explotacion publicitaria no podra segregarse un solar o terreno.

Art. 27. Condiciones especificas de los soportes publicitarios.—La altura maxima de los
soportes, en estos emplazamientos, sera de 8 metros respecto a la rasante del terreno exterior en
contacto con el vallado, sin sobrepasar esta altura en ningun punto, a excepcién de los
denominados monopostes cuyas dimensiones maximas no superaran los 18 metros de altura total
desde la rasante del suelo (13 metros de baculo + 5 metros del cartel). El tamafio del cartel
sustentado por dicho baculo, no sera superior a los 10,40 metros de longitud y los 5 metros de
altura.

Se permite este tipo de instalacidon en todas aquellas parcelas ubicadas en la zona 1. En todo
caso, la distancia entre soportes ubicados en el interior de la misma parcela sera mayor de 50
metros. A efectos de explotacion publicitaria no podran segregarse zonas parciales de un terreno.

Art. 28. Carteles o rétulos.—Los carteles o rétulos en terrenos sobre los que tenga titulo legal
suficiente sirvan para indicar la denominacion social de personas fisicas o juridicas, o el ejercicio
de actividad mercantil: industrial, profesional o de servicios a que las mismas se dediquen y no
tengan finalidad estrictamente publicitaria, cumplirdn las condiciones generales de los soportes
publicitarios en estas ubicaciones segun los terrenos tengan o no cerramiento, no pudiendo
sobrepasar los 24 metros cuadrados de superficie total por emplazamiento, excepto en el caso de
los denominados monopostes que podran alcanzar como maximo los 40 metros cuadrados.

CAPITULO 4
Publicidad en obras

Art. 29. Emplazamiento de los soportes publicitarios.—A efectos de esta ordenanza, las obras
susceptibles de servir de emplazamientos publicitarios seran las de nueva planta, sustitucion,
obras especiales de reconstruccidon y recuperacion tipoldgica, reestructuracion general y total,
demolicidn total, restauracion de fachadas y urbanizacién en las zonas 2, 3, 4 y 5; incluso en
edificios u otros elementos catalogados.

En todo caso deberan contar previamente con la preceptiva licencia de obras y de su vallado
en vigor, y la publicidad en ellas solo sera autorizable durante la duracion de las mismas, en los
términos previstos en los articulos siguientes.

En las vias de circulacion réapida la distancia minima del soporte publicitario a la linea de
arcén sera de 40 metros, y la altura del mismo no superard la prevista en el articulo 27 de la
presente ordenanza.

Art. 30. Condiciones especificas de los soportes publicitarios.— Los soportes publicitarios en
obras no podran sobresalir del plano de la valla de obras 0 andamiaje autorizados en la licencia.

En el caso de soportes para papel pegado o pintura, la altura maxima de estos sera de 5,50
metros sobre la rasante del terreno en el exterior de la valla, en las zonas 2, 3, 4y 5.
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En ningin caso las instalaciones publicitarias, en dicho cerramiento de la obra, podran
sobrepasar el 40 por 100 de la superficie del mismo.

Art. 31. Carteles o rétulos.—Los carteles o rétulos ubicados en obras cuya finalidad sea
indicar la denominacién social de personas fisicas o juridicas que tengan titulo legal suficiente
sobre las mismas, o dar a conocer la clase de obra de que se trata, sus ejecutores, etcétera, y no
tengan finalidad publicitaria, deberan solicitar la preceptiva licencia municipal para su instalaciéon
que les sera otorgada siempre que cumplan las condiciones generales de los soportes publicitarios
en estas ubicaciones, no pudiendo sobrepasar los 24 metros cuadrados de superficie total por
emplazamiento de obra. No se permite la instalacion de monopostes.

Art. 32. Banderolas y pancartas.—1. En andamios de obras y durante la ejecucion de estas,
se podra autorizar, como proyecto especial, la instalacion de pancartas con imagenes
arquitecténicas o expresiones artisticas que tiendan a evitar el impacto de las mismas,
permitiéndose destinar un maximo del 15 por 100 de su superficie a mensajes publicitarios.
Estaran realizadas en material textil o similar.

2. Siempre estaran condicionados a la licencia de obras correspondiente y tendran el plazo
maximo de validez de la misma.

CAPITULO 5
Publicidad en aparcamientos

Art. 33. Emplazamiento de los soportes publicitarios.—A los efectos de la publicidad regulada
en este capitulo, los terrenos susceptibles de servir de emplazamientos publicitarios seran los
correspondientes a la zonas 1, 3,4y 5.

Los soportes en ningun caso podran ubicarse sobre el cerramiento de la parcela.

No se podran situar mas de dos soportes por cada 500 metros cuadrados de superficie de
aparcamiento, ni por cada 100 metros de linea de fachada y fondo de la parcela.

La distancia minima entre soportes sera de 50 metros. La distancia del soporte publicitario al
borde de calle o calzada, sera al menos de 10 metros.

Art. 34. Condiciones especificas de los soportes publicitarios.—La altura maxima de los
soportes serd de 5 metros respecto a la rasante del terreno exterior en contacto con el vallado, sin
sobrepasar esta altura en ningin punto, a excepcion de los monopostes, cuyas dimensiones
maximas no superaran los 10 metros de altura total desde la rasante del suelo (6,5 baculo + 3,5
cartel).

— El tamano maximo del cartel de la valla sera de 2,5 x 1,50.
— Eltamafio maximo del cartel del monoposte sera de 5,5 x 3,5.

Art. 35. Banderolas.—Se permitira en dicho emplazamiento el uso de banderolas publicitarias
que deberan ajustarse a las siguientes caracteristicas:

La altura maxima del mastil que lo sustente no podré superar los 5 metros de longitud
vertical, siendo las dimensiones maximas permitidas del banderin de 1 metro de anchura y 2,5
metros de altura.

TiTULO V
Condiciones de emplazamiento en dominio publico

Art. 36.— Acontecimientos o actividades ciudadanas de gran relieve El érgano municipal
competente podra autorizar, con caracter excepcional y temporalmente limitado, la utilizacion de
las instalaciones de cualquier servicio publico municipal para sustentar elementos publicitarios
referentes a acontecimientos o actividades ciudadanas de gran relieve, tales como ferias,
congresos, exposiciones, juegos o campeonatos deportivos de notoria importancia u otros
similares.

Art. 37. Rotulos y anuncios luminosos.—Los anuncios luminosos podran autorizarse,
excepcionalmente por la Alcaldia, en aquellos lugares de la via publica que se sefalen durante el
periodo de las fiestas.

1. Los anuncios luminosos solo podran instalarse suspendidos en la via publica como parte
integrante del alumbrado de adorno de las calles.
Estas instalaciones tendran la solidez necesaria para garantizar la seguridad vial.
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2. Seran de aplicacion las siguientes normas:

a) En la solicitud de licencia se debera expresar forma, dimensiones, materiales, y contenido
del luminoso, la altura minima sobre la calzada en que deba situarse y acompafar informe
de técnico competente, visado por su colegio profesional, que justifique la estabilidad al
viento de la sujecion y demas elementos del luminoso. A la solicitud se acompafara una
simulacion grafica del luminoso y su integracion en el adorno de las calles.

b) Los luminosos se colocaran de forma que no perturben la libre circulacion de los
viandantes o vehiculos, ni puedan ocasionar dafios a las personas, a la via publica o a los
arboles existentes en la misma. En todo caso, la parte inferior del luminoso no podra
situarse a menos de 5 metros de altura sobre la calzada.

¢) Los anuncios luminosos deberan disefiarse de forma integrada en el conjunto de
anuncios luminosos de las fiestas. Su tamafio no excederd, en ningun caso, del resto de
tiras de iluminacion.

d) Se autorizard un unico anuncio luminoso por cabecera de calle iluminada que cumpla los
requisitos minimos del parrafo anterior, e ird ligado necesariamente a otro que expresara
el nombre de la comision de fiestas solicitante.

Art. 38. Publicidad en mobiliario urbano y en carteles indicativos o de sefalizacion
direccional.—El Ayuntamiento se reserva el derecho de utilizar o no el mobiliario urbano, como
medio de soporte publicitario en aquellos sitios indicados y disefiados especialmente para esta
finalidad por el Ayuntamiento.

Igualmente, se reserva el derecho a utilizar o no las instalaciones destinadas a prestar
servicios publicos en las vias publicas de la ciudad que puedan servir de elemento sustentador de
actividades publicitarias en:

a) Indicadores callejeros: el Ayuntamiento fijara, en cada caso, las condiciones minimas que
deban reunir los letreros rotulados de las vias publicas para asegurar su perfecta
visibilidad.

b) En cualquier otro destinado a la informacion ciudadana: el Ayuntamiento fijara en cada
caso, ademas de las dimensiones, los lugares en que hayan de instalarse y restantes
condiciones que, en cada caso, procedan asi como los porcentajes de reserva de espacio
que deberan quedar a disposicion del Ayuntamiento para los avisos o anuncios que
estimara conveniente.

Art. 39. Banderolas y pancartas.—Las banderolas solo podran instalarse en:

1. En fachadas de museos o edificios publicos con salas de exposiciones. Por motivo de
estas podran autorizarse su instalacion con caracter excepcional por un periodo no superior a dos
meses, que deberan ser retirados en un plazo maximo de diez dias, transcurridos los cuales lo
haran los servicios municipales a costa del infractor. Estas instalaciones tendran la solidez
necesaria para garantizar la seguridad vial.

2. Las pancartas podran autorizarse excepcionalmente por la Alcaldia, en aquellos lugares de
la via publica que se sefalen durante las fiestas populares y en acontecimientos de interés
ciudadano.

En estos casos seran de aplicacion las siguientes normas:

a) En la solicitud de la licencia se deberd expresar forma, dimensiones, materiales y
contenido de la pancarta, el emplazamiento pretendido, la altura minima sobre la calzada
en que deba situarse y acompanar informe de técnico competente, visado por su colegio
profesional, que justifique la estabilidad al viento de la sujecidon y demas elementos de la
pancarta.

b) Las pancartas habran de colocarse de forma que no perturben la libre circulaciéon de
viandantes o vehiculos, ni pueda ocasionar dafios a las personas, a la via publica o a los
arboles o instalaciones existentes en la misma. En todo caso, la parte inferior de la
pancarta no podra situarse a menos de 5 metros de altura sobre la calzada.

c) Las pancartas deberan retirarse por los propios titulares de la licencia dentro de los diez
dias siguientes a la terminacion de los acontecimientos de interés ciudadano o fiestas
populares, en su caso. De no hacerlo, se retiraran por las brigadas municipales a costa de
los titulares de la licencia.
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TITULO VI

Régimen juridico de las autorizaciones de los actos de publicidad y su procedimiento

CAPITULO 1
Normas generales

Art. 40. Licencia municipal.—Estara sujeta a previa licencia municipal, sin perjuicio de las
autorizaciones que fuere procedente obtener con arreglo a otras legislaciones especificas
aplicables, toda actividad o instalacion publicitaria perceptible desde la via publica.

Las licencias de esta naturaleza que se otorguen, quedaran sujetas durante toda su vigencia a una
relacién permanente con la Administracion municipal, la cual podra exigir en cada momento la
adopcion de las medidas pertinentes en defensa del interés publico, o la imposicién de las
modificaciones que resulten de las nuevas determinaciones que se aprueben.

Art. 41. Sujecion a normativa sectorial.—Los actos de publicidad exterior realizados mediante
instalaciones luminosas, eléctricas 0 mecanicas, ademas de cumplir la normativa especifica de
dichos actos, deben acomodarse a la normativa técnica que resulte de aplicacion.

Art. 42. Conservacion y seguridad de los soportes.—1. Los propietarios o titulares de las
instalaciones publicitarias deberan mantenerlas en condiciones de seguridad, salubridad y ornato
publico, pudiendo ordenarse por el Ayuntamiento la ejecucion de las obras necesarias para
conservar las condiciones mencionadas.

2. Asimismo, durante la vigencia de la licencia los propietarios de las instalaciones sefialadas en la
Disposicion Adicional Primera estan obligados a suscribir una pdliza de seguro de responsabilidad
civil que cubra, sin franquicia alguna, los riesgos que pudieran derivarse de la instalaciéon o
explotacion publicitaria en la cuantia que determina la disposicion adicional primera

CAPITULO 2
Titularidad de la licencia
Art. 43. Sujetos titulares de la licencia.—Podran ser titulares de la licencia:

a) Las personas fisicas o juridicas, que realicen directamente las actividades comerciales,
industriales o de servicio a que se refiere los elementos publicitarios.

b) Aquellas personas fisicas o juridicas que de forma habitual y profesional se dediquen a la
actividad publicitaria.

Art. 44. Obligaciones y derechos.—La titularidad de la licencia comporta:

a) La imputacién de las responsabilidades de todo orden que se deriven de las instalaciones
y de los mensajes publicitarios correspondientes.

b) La obligacion del pago de los impuestos, precios publicos y cualesquiera otras cargas
fiscales que graven las instalaciones o actos de publicidad.

c) El deber de conservar y mantener el material publicitario y su sustentacion por parte del
titular de la misma, en perfectas condiciones de ornato y seguridad.

d) En la ejecucién y montaje de las instalaciones se adoptaran cuantas medidas de

precaucion fueren necesarias al objeto de evitar riesgos a personas y cosas. Las licencias
se otorgaran dejando a salvo el derecho de propiedad y sin perjuicio de terceros.
No podra ser invocado dicho otorgamiento para tratar de excluir o disminuir en alguna
forma, las responsabilidades civiles o penales, que deben ser asumidas integramente por
los titulares de las licencias o propietarios de las instalaciones, incluso en lo que respecta
a cualquier defecto técnico de la instalacidon o a efectos del mensaje publicitario.

CAPITULO 3
Documentacién y procedimiento
Art. 45. Documentacion general.—Para la tramitacion del expediente de solicitud de licencia a

que se refiere esta ordenanza, y sin perjuicio de las autorizaciones que procedan por otras
Administraciones Publicas competentes, serd preceptivo, segun las distintas modalidades de
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publicidad, la presentacion en el Ayuntamiento de Humanes de Madrid de la siguiente
documentacion:

a) Instancia debidamente cumplimentada.

b) Carta de pago de haber satisfecho el ingreso de la tasa o precio publico liquidado de
acuerdo con la ordenanza fiscal correspondiente.

c) Proyecto suscrito por técnico competente y visado por el colegio profesional
correspondiente, que necesariamente contendra:

c.1) Memoria justificativa en la que se acredite la adecuacién del elemento a instalar a la
ordenanza, no incurriendo en ninguna de las prohibiciones sefaladas en su
articulado.

c.2) Memoria descriptiva del o de los elementos a instalar especificando dimensiones,
sistema de montaje y lugar exacto donde se pretenda instalar el elemento publicitario,
con justificacion técnica de los elementos estructurales sustentantes necesarios para
su estabilidad y seguridad, hipétesis de célculo y seguridad frente a la accién del
viento.

c.3) Planos de situacion (escala minima 1:1.000), emplazamiento en el solar, edificio,
etcétera (escala minima 1:100), secciones y alzados tanto del elemento como de las
fachadas, cierres o elementos verticales sobre los que se instale, en los que se
refleje exactamente las proyecciones, tanto sobre el suelo como sobre los
paramentos verticales, de la totalidad del elemento publicitario y su estructura
sustentante (escala minima 1:100).

c.4) Mediciones y presupuesto.

c.5) Fotografias a color, tamafio minimo 13 x 18 centimetros, de las fachadas o
medianeras del edificio o de la parcela sobre la que se realice la instalacién, tomadas
desde la via publica de forma que permitan la perfecta identificacion del mismo.

c.6) Proyecto especifico de las instalaciones eléctricas de acuerdo con la normativa
vigente, en caso de que se trate de un elemento luminoso o con mecanismos que
precisen instalacion eléctrica, o memoria descriptiva, segun corresponda.

Concluida la instalacion y, antes de iniciar el funcionamiento, debera aportarse Certificado de
Instalacion Eléctrica en baja tension, y contrato de suministro de energia eléctrica.

Art. 46. Documentacion especifica.—1. Segun las distintas modalidades de manifestacion
publicitaria se exigira lo siguiente:

a) En vallas publicitarias y manifestaciones publicitarias sobre medianeras realizadas con
pinturas o elementos similares, los requisitos indicados en los apartados a), b), c) del
articulo anterior

b) En rétulos: los requisitos siguientes:

b.1) En aquellos rétulos cuya superficie sea inferior a 2 metros cuadrados, solo seran
exigibles los puntos a), b), y ¢.5) del articulo anterior.

b.2) En aquellos rétulos suya superficie sea mayor de 2 metros cuadrados, sera exigible
lo indicado en los apartados a), b), c) del articulo anterior ¢) En banderolas: seran
exigibles los apartados a), b), c.2), ¢.3), c.5) del articulo anterior.

d) En pancartas en andamios de obra: sera exigible los apartados a), b), c) del articulo
anterior.

e) En rétulos con iluminacion: independientemente de su superficie, ademas de lo indicado
en el punto b) de este epigrafe, se exigira lo dispuesto en el punto c.6) del articulo
anterior.

2. En el caso de vallas publicitarias, lonas y rétulos en coronacion de edificios, los solicitantes
de la licencia deberan acreditar la suscripcion de una pdliza de seguro de responsabilidad civil que
cubra los dafos que puedan derivarse de la colocacion y explotacion de dichos elementos.

3. Las vallas publicitarias, rétulos en plantas superiores de edificios, excluida la planta baja y
rétulos en coronacion de edificios, una vez finalizado el plazo de vigencia de la licencia de
instalacion, si no hubiesen variado las condiciones urbanisticas ni las caracteristicas técnicas del
elemento para solicitar una nueva licencia, no sera necesario aportar el proyecto técnico indicado
en el articulo anterior, aportando en su defecto la documentacion prevista en el articulo 50.2.

Art. 47. Tramitacion.—La solicitud de licencia se tramitara de conformidad con lo establecido
en la legislacion urbanistica de aplicaciéon, Normas Subsidiarias de planeamiento Plan General de
Ordenacion Urbana y demas reglamentacion prevista en el ambito municipal.
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A estos efectos y de conformidad con lo dispuesto en las Normas Subsidiarias de
Planeamiento o Plan General de Ordenacion Urbana del Ayuntamiento de Humanes de Madrid, la
colocacion de anuncios estara sujeta a licencia de obra menor, exceptuando los situados sobre la
cubierta de los edificios que estan sujetas a licencia de obra mayor.

Cuando la actuacion publicitaria consistiera en una muestra, toldo o banderin, podra
tramitarse su autorizacion incluida en la licencia de obras.

Art. 48. Fianzas.—El Ayuntamiento podra exigir el depdsito de una fianza o aval que
garantice la reposicion o restauracion de los elementos de la urbanizacion que, a juicio de los
servicios técnicos, pudiesen quedar afectados, o bien, para cubrir los gastos de limpieza
subsidiaria de la via y espacios publicos cuando se trate de determinadas actividades publicitarias
que puedan causar danos en ellos.

La cancelacién se efectuara una vez que haya finalizado la actividad y se hayan retirado
completamente todos los elementos.

Art. 49. Informes técnicos.—En todo caso correspondera a los Servicios Técnicos
Municipales, con el fin de unificar criterios y agilizar los correspondientes tramites, emitir el informe
técnico previsto en la normativa vigente sobre otorgamiento de licencias, asi como informar sobre
las cuestiones que puedan plantearse respecto a la interpretacion de esta ordenanza.

CAPITULO 4
Vigencia, eficacia, revocacién y caducidad de las licencias

Art. 50. Vigencia y eficacia.—1. Vigencia de las licencias: las autorizaciones para
instalaciones publicitarias o el ejercicio de actividades de dicha naturaleza, tendran la vigencia que
se establezca en la resolucidon que las otorgue. Si en la resolucién no se estableciera plazo de
vigencia, este sera con caracter general el siguiente:

Las vallas publicitarias, monopostes, lonas, rétulos superiores de edificios, excluida la planta
baja y rétulos en coronacion de edificios, un afo de vigencia.

El resto de los soportes publicitarios mantendra su vigencia siempre y cuando se encuentren
en las debidas condiciones de ornato y conservacion y el emplazamiento conserve las condiciones
urbanisticas de origen.

Finalizado el plazo de vigencia, su titular o persona fisica o juridica que se subrogue en los
derechos de este, debera proceder al desmontaje y retirada de la instalacion en el plazo maximo
de quince dias.

2. Prérrogas: las licencias de actos de publicidad solo seran prorrogables por un afio. La
prorroga debera solicitarse con al menos dos meses de antelaciéon a la fecha en que finalice el
periodo para el que se concedié dicha licencia.

A tal efecto se solicitara al Ayuntamiento adjuntando la siguiente documentacion:

— Fotografias actualizadas del emplazamiento.

— Certificado suscrito por técnico competente y visado por su colegio profesional, de que la
instalacion se encuentra en las debidas condiciones de estabilidad y seguridad. En el
certificado de seguridad deberd figurar necesariamente la referencia del expediente en
que se haya tramitado la licencia correspondiente.

— Acreditacion de haber abonado la prima del seguro de responsabilidad civil exigido para la
concesion de la licencia en su caso.

Para la zona 1 se establecera un turno rotatorio de concesion de licencias, teniéndose en cuenta la
fecha de registro de entrada de las solicitudes.

3. Eficacia de las licencias: la eficacia de la licencia, queda condicionada a la efectividad del
pago de cuantos impuestos tasas o precios publicos puedan devengarse como consecuencia de
las instalaciones publicitarias, asi como a la suscripcion del correspondiente seguro de
responsabilidad civil previsto en la disposicion adicional primera de la presente ordenanza.

4. De la revocacion de las licencias: las autorizaciones para instalaciones publicitarias podran
ser revocadas y suspendidas cuando se den las circunstancias previstas en el articulo 16 del
Reglamento de Servicios de las Corporaciones Locales.

No habra lugar a indemnizacion alguna, cuando con anterioridad del cumplimiento del plazo
de vigencia se demoliese el edificio donde estuviese colocado el anuncio publicitario, se edificase
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en el solar o se alterasen las condiciones histérico-artisticas del edificio, calle, zona o donde se
ubiquen.

Las licencias que autoricen la instalacion de roétulos o carteles que contengan la
denominacién del establecimiento comercial o industrial ubicado en el mismo lugar que tales
carteles o rétulos, quedaran igualmente sin efecto y sin derecho a indemnizacién caso de
demolicion del edificio, cambio de titularidad o cese de actividad o alteracion de las condiciones
histdrico artisticas del inmueble, calle o zona.

Art. 51. Transmision de la licencia.—Las licencias de publicidad exterior seran transmisibles,
pero el antiguo y el nuevo titular deberan comunicarlo por escrito al Ayuntamiento adjuntando la
siguiente documentacion:

— Fotografias actualizadas del emplazamiento.

— Certificado suscrito por técnico competente y visado por su colegio profesional, de que la
instalacion se encuentra en las debidas condiciones de estabilidad y seguridad. En el
certificado de seguridad debera figurar necesariamente la referencia del expediente en
que se haya tramitado la licencia correspondiente.

— Acreditacion de haber abonado la prima del seguro de responsabilidad civil exigido para la
concesion de la licencia en su caso.

De no solicitar dicha transmision ambas partes quedaran sujetas a las responsabilidades
derivadas de la actuacion amparada por la licencia.

Art. 52. Caducidad.—1. Las licencias caducaran en los siguientes supuestos:

a) Cuando no se hubiera iniciado la ejecucion de las actuaciones amparadas por las mismas
en el plazo fijado en la correspondiente licencia, que con caracter general sera de dos
meses, salvo causa no imputable al titular de la licencia.

b) Cuando no se cumpliese el plazo de terminacion fijado en la correspondiente licencia, que
con caracter general serd de dos meses, salvo causa no imputable al titular de la licencia.

c) Cuando el funcionamiento de la actividad publicitaria fuera interrumpida durante un
periodo superior a seis meses, salvo causa no imputable al titular de la licencia.

2. Con caracter excepcional y atendiendo al proyecto planteado, las licencias podran
contemplar otros plazos de iniciacion y ejecucion.

3. La declaracion de caducidad de la licencia, de oficio, o a instancia de cualquier persona,
sera efectuada por el érgano competente para conceder la licencia, previa audiencia al interesado
una vez transcurridos e incumplidos cualesquiera de los plazos previstos anteriormente.

TITULO VI
Régimen sancionador

Art. 53. Concepto de infraccion y sujetos responsables.—1. Son infracciones las acciones y
omisiones que vulneren las prescripciones de esta ordenanza y restantes normas urbanisticas de
aplicacion, asi como las contenidas en la legislacién urbanistica, de protecciéon del medio ambiente
o del patrimonio histérico-artistico en su caso.

2. De las infracciones de esta ordenanza seran responsables:

a) En primer lugar la empresa publicitaria o, en su caso, la persona fisica o juridica que
hubiese dispuesto la colocacién del anuncio sin la previa licencia o concesién, o con
infraccion de las condiciones impuestas en las mismas o de los preceptos de la presente
ordenanza.

b) El titular o beneficiario del mensaje.

c) El propietario del lugar en que se haya efectuado la instalacion, cuando lo hubiera
autorizado. En todo caso para la determinacion del sujeto responsable se estara con
caracter general a lo dispuesto en la legislacion sectorial de aplicacion.

Art. 54. Procedimiento sancionador.— La tramitacion de los procedimientos sancionadores,
se sujetara a lo dispuesto en la legislacion basica que afecte a la Administracion Local, el Decreto
245/2000, de 16 de noviembre, por el que se aprueba el Reglamento para el ejercicio de la
potestad sancionadora por la Administracion de la Comunidad de Madrid y supletoriamente a lo
establecido en el las normativas estatales y sectoriales.
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Art. 55. Actuaciones ilegales y proteccion de la legalidad urbanistica.—1. Sin perjuicio de la
sancion que corresponda, el Ayuntamiento podra disponer el desmontaje o retirada de la
instalacion publicitaria y el restablecimiento de la realidad material alterada con la infraccion. El
responsable de la infraccion, una vez que se acuerde el desmontaje, vendra obligado a la retirada
del elemento publicitario en el plazo que se determine en la orden.

En caso de incumplimiento, y de conformidad con lo previsto en la Ley 30/1992, de 26 de
noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas y del Procedimiento
Administrativo Comun, se procedera a la ejecucion sustitutoria a costa de los obligados, que
deberan abonar los gastos de desmontaje, transporte y depdsito de la instalacion retirada.

2. En el supuesto de instalaciones antirreglamentarias de carteleras, carteles, rotulos,
banderolas, pancartas o cualquier otro medio publicitario, sobre el suelo o vuelo de la via publica,
la autoridad municipal podréa proceder a su retirada inmediata, una vez acreditada tal invasion,
notificando esta decision al titular si fuese conocido.

3. En cualquier caso que exista peligro inminente para el ciudadano, bienes o transito rodado,
la manifestacion publicitaria podra ser retirada de oficio por el Ayuntamiento, sin requerimiento
previo al titular del anuncio y sin perjuicio de que continde la tramitacion del expediente
sancionador correspondiente.

A estos efectos, si la actuacion consistiese en la implantacion sin licencia de una instalacion
publicitaria, la autoridad competente podra disponer su inmediato desmontaje, al no existir
garantias de sus condiciones de seguridad.

4. La retirada de cualquier instalacion publicitaria, efectuada por la Administraciéon municipal
en cumplimiento de los preceptos de esta ordenanza, se entendera efectuada siempre a costa del
obligado, a quien se exigira el abono correspondiente de los gastos ocasionados con el
desmontaje, transporte y depdsito en su caso.

Art. 56. Tipificacion de infracciones.—Las infracciones se clasifican en leves, graves y muy
graves:

1. Son infracciones leves:

— La utilizacion de publicidad mévil, aérea, impresa o audiovisual de conformidad con lo
previsto en el articulo 4 de la presente ordenanza.

— El estado de suciedad o deterioro de la instalacion o del entorno cuando sea causado por
aquella.

— El'incumplimiento de los requerimientos tendentes a corregir las deficiencias advertidas
en las instalaciones.

— La instalacion de elementos publicitarios sin licencia cuando puedan ser objeto de
legalizacion posterior.

— La instalacién de elementos publicitarios que habiendo obtenido la licencia oportuna no se
ajusten al contenido de la misma.

2. Graves:

— La instalacién de elementos publicitarios sin licencia cuando no puedan ser objeto de
legalizacion posterior por incumplimiento de las prescripciones sobre tamafio y distancia
establecidas en la presente ordenanza.

— La instalacién de elementos publicitarios sin licencia cuando no puedan ser objeto de
legalizacion posterior por ubicarse en suelos, lugares o por medios no autorizados en el
articulo 8.2.

— Las infracciones calificadas como leves cuando se aprecie su reincidencia.

3. Muy graves:

— La instalacion de elementos publicitarios sin licencia cuando no puedan ser objeto de
legalizacion posterior por ubicarse en suelos, lugares o por medios no autorizados en el
articulo 8.1.

— El'incumplimiento de las condiciones de seguridad y solidez exigidas a la instalacion y
mantenimiento de los elementos publicitarios.

— Las infracciones calificadas como graves cuando se aprecie su reincidencia.
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Art. 57. Sanciones.—Las infracciones seran sancionadas del modo siguiente:

1. Leves.

— Multa de 600 euros:

— La utilizacién de publicidad movil, aérea, impresa o audiovisual de conformidad con lo
previsto en el articulo 4 de la presente ordenanza.

— El estado de suciedad o deterioro de la instalacion o del entorno cuando sea causado por
aquella.

— El'incumplimiento de los requerimientos tendentes a corregir las deficiencias advertidas
en las instalaciones.

— Multa de 750 euros:

— Lainstalacién de elementos publicitarios sin licencia cuando puedan ser objeto de
legalizacion posterior.

— La instalacion de elementos publicitarios que habiendo obtenido la licencia oportuna no se
ajusten al contenido de la misma.

2. Graves.

— Desde 750 euros hasta 15.000 euros:

— La instalacion de elementos publicitarios sin licencia cuando no puedan ser objeto de
legalizacion posterior por incumplimiento de las prescripciones sobre tamafo y distancia
establecidas en la presente ordenanza.

— La instalacién de elementos publicitarios sin licencia cuando no puedan ser objeto de
legalizacion posterior por ubicarse en suelos o lugares no autorizados en el articulo 8.2.

— Las infracciones calificadas como leves cuando se aprecie su reincidencia.

3. Muy graves.

— Desde 15.000 euros hasta 30.000 euros:

— La instalacién de elementos publicitarios sin licencia cuando no puedan ser objeto de
legalizacion posterior por ubicarse en suelos o lugares no autorizados en el articulo 8.1.

— Elincumplimiento de las condiciones de seguridad y solidez exigidas a la instalacion y
mantenimiento de los elementos publicitarios.

— Las infracciones calificadas como graves cuando se aprecie su reincidencia.

La imposicion de sanciones y la exigencia de responsabilidades, se adecuaran, en todo caso,
a lo establecido en la legislacion estatal, autondmica y demas normativa de aplicacion.

Art. 58. Exclusion del beneficio econdmico y graduacion de las sanciones.—1. En ningun
caso la infraccion urbanistica puede suponer un beneficio econdémico para el infractor. Cuando la
suma de la multa impuesta y del coste de las actuaciones de reposicion de los bienes y sustitucion
a su primitivo estado arrojase una cifra inferior a dicho beneficio se incrementara la cuantia de la
multa hasta alcanzar el montante del mismo.

2. Para graduar la cuantia de cada infraccion, conjuntamente se podran valorar, entre otras,
las circunstancias siguientes:

— Grado de intencionalidad.

— La naturaleza de la infraccion.

— La gravedad del dafio producido.

— El grado de malicia, participacion y beneficio obtenido.

— Lairreversibilidad del dafio producido.

— Los factores atenuantes o agravantes.

— Peligro para la salud e integridad de las personas, animales y bienes.

— La reincidencia. Se considera reincidente el titular de la actividad que hubiera sido
sancionado anteriormente una o mas veces por el mismo concepto en los doce meses
precedentes.

Art. 59. Compatibilidad de las sanciones.—Cuando la misma conducta resulte sancionable
con arreglo a dos o mas normas, se impondra Unicamente la sancion mas grave de las que
resulten aplicables, o, a igual gravedad, la de superior cuantia, salvo que en ambas normas se
tipifique la misma infraccion, en cuyo caso, prevalecera la norma especial.
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DISPOSICION ADICIONAL

Primera.—La pdliza de seguro de responsabilidad civil, establecida en el articulo 42 de la
presente ordenanza, debera concertarse garantizando, al menos, los siguientes importes:

— En casos de carteleras publicitarias: 300.000 euros.
— En los casos de superficies publicitarias en coronacion de edificios: 600.000 euros.
— En los casos de lonas publicitarias: 600.000 euros.

DISPOSICION TRANSITORIA

En tanto en cuanto permanezcan vigentes las licencias de publicidad, concedidas con
anterioridad a la entrada en vigor de la presente ordenanza, tendran el plazo que corresponde a la
vigencia de su licencia, segun el articulo 24.1 de la anterior ordenanza, y, en su caso, el afio de
prérroga que el mismo articulo contempla para adaptarse a lo contenido en la misma si antes no
caduca la licencia que posea.

DISPOSICION DEROGATORIA

A la entrada en vigor de esta ordenanza, quedaran derogadas todas las normas locales que
contravengan o se opongan a lo dispuesto en la presente ordenanza.

DISPOSICIONES FINALES
Primera.—Habilitaciones para el desarrollo reglamentario y adecuacion de la ordenanza.

1.a) Se faculta expresamente al Alcalde-Presidente para dictar las disposiciones de desarrollo
de la presente ordenanza que resulten necesarias para la aclaracion e interpretacion o para su
ejecucion y mejor aplicacion, sin que tales facultades comprendan las de modificacion de la misma.

2.a) La promulgacion y entrada en vigor con posterioridad a la vigencia de esta ordenanza, de
normas con rango superior que afecten a materias reguladas en ella, determinara la aplicacién
automatica de tales normas, sin perjuicio de la posterior adaptacion a aquellas de la presente
ordenanza.

Segunda.—Entrada en vigor.—La presente ordenanza entrara en vigor, una vez aprobada
definitivamente por el Ayuntamiento, al dia siguiente de la publicacion de su texto completo en el
BOLETIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID, sin perjuicio de lo dispuesto en el articulo
70.2 de la Ley 7/1985, de 2 de abril, Reguladora de las Bases de Régimen Local.

Conforme a lo dispuesto en el articulo 52.1 de la Ley 7/85, de 2 de abril, reguladora de las
Bases del Régimen Local, y 10.1.b), 46 y concordantes de la Ley 29/1998, de 13 de julio, de la
Jurisdicciéon Contencioso-Administrativa, contra el acuerdo de aprobacidn definitiva de aprobacion
de la Ordenanza reguladora, podra interponerse en el plazo de DOS MESES contados desde el
dia siguiente al de su publicacion en el B.O.C.A.M., recurso contencioso-administrativo ante la Sala
correspondiente del Tribunal Superior de Justicia de Madrid.

Humanes de Madrid, a 23 de febrero de 2010.—FI alcalde, Adolfo Alvarez Sojo.
(03/7.755/10)
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