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III. ADMINISTRACION LOCAL
AYUNTAMIENTO DE

40 MADRID

ORGANIZACION Y FUNCIONAMIENTO

Pleno del Ayuntamiento
Secretaria General

Acuerdo del Pleno, de 19 de diciembre de 2012, por el que se aprueba la Ordenanza
Reguladora de los Patrocinios Privados de Actividades Municipales del Ayuntamiento de
Madrid.

El Pleno del Ayuntamiento, en sesién ordinaria celebrada el dia 19 de diciembre de 2012,
adopto el siguiente acuerdo:

“Primero.—Aprobar la Ordenanza Reguladora de los Patrocinios Privados de Activi-
dades Municipales del Ayuntamiento de Madrid.

Segundo.—Publicar en el BOLETIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID este
Acuerdo y la Ordenanza que constituye su objeto”.

En cumplimiento de lo dispuesto en el articulo 48.3.e) de la Ley 22/2006, de 4 de julio,
de Capitalidad y de Régimen Especial de Madrid, se procede a la publicacion del texto
aprobado (incluyendo la rectificacion de error material aprobada por resolucién del presi-
dente del Pleno de 21 de diciembre de 2012).

ORDENANZA REGULADORA DE LOS PATROCINIOS PRIVADOS DE ACTIVIDADES
MUNICIPALES DEL AYUNTAMIENTO DE MADRID

EXPOSICION DE MOTIVOS

El Ayuntamiento de Madrid por Acuerdo Plenario de 22 de diciembre de 1992 aprob¢ las “Nor-
mas reguladoras del Patrocinio de Actuaciones Municipales” estableciendo un marco juridico regu-
lador de las actuaciones municipales objeto de patrocinio.

Mediante dichas normas se vino a desarrollar lo dispuesto en el articulo 22 de la Ley 34/1988,
de 11 de noviembre, General de Publicidad, por el que se regula el contrato de patrocinio publicita-
rio como aquel por el que el patrocinado, a cambio de una ayuda econémica para la realizacién de
su actividad deportiva, benéfica, cultural, cientifica o de otra indole, se compromete a colaborar en
la publicidad del patrocinador.

La Ley 22/2006, de 4 de julio, de Capitalidad y de Régimen Especial de Madrid, ha supuesto un
punto de inflexién al otorgar a la Ciudad de Madrid un estatus especial frente al resto de los muni-
cipios espanoles y consagrar su condicién de capital de la Nacién lo que junto con la Ley 57/2003,
de 16 de diciembre, de medidas para la modernizacion del gobierno local hace recomendable que
se actualice y articule una regulacién especifica en materia de patrocinio de forma y manera que se
pueda contar con un instrumento juridico en el que se sistematicen las posibles formas de actuar
en dicha materia recogiendo las experiencias derivadas de la aplicaciéon de la normativa anterior.

Esta Ordenanza pretende ir mas alla en cuanto a la determinacién de las actuaciones patrocina-
bles contenidas en las “Normas reguladoras del Patrocinio de Actuaciones Municipales”, incorpo-
rando dos @mbitos nuevos. En primer lugar, las actividades de promocién turistica y comercial, que
a dia de hoy constituyen un factor determinante para el desarrollo econémico y social de la ciudad
de Madrid, y suponen un campo propicio para la colaboracion privada. En segundo lugar, el desa-
rrollo de la sociedad de la informacion, conocimiento e innovacion, ha supuesto la aparicién de una
amplia gama de actividades no contempladas con anterioridad y que desde luego son susceptibles
de patrocinios privados.

Los contratos de patrocinio publicitario celebrados por entidades del sector publico deben con-
siderarse “contratos privados” cuya preparacién y adjudicacién, se rige por el Real Decreto Legis-
lativo 3/2011, de 14 de noviembre por el que se aprueba el texto refundido de la Ley de Contratos
del Sector Publico, aplicandose supletoriamente las restantes normas de derecho administrativo y,
en su caso, el derecho privado.

En este sentido, la experiencia ha puesto de manifiesto que en numerosas ocasiones la colabo-
racion publico privada va mucho mas alla del mero contrato publicitario al conformarse un alinea-
miento de las voluntades de la administracién y del sector privado en la consecucion de determina-
dos fines que coadyuvan al cumplimiento de objetivos coincidentes. Ello junto al hecho de que el
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patrocinio carezca de una regulacion expresa, provoca que en ocasiones sea dificil distinguir el con-
trato publicitario de patrocinio de la figura del convenio de patrocinio.

Efectivamente en esos casos se traspasa el mero concepto de patrocinio, en el sentido anterior-
mente indicado, y la vinculacién del patrocinador con la actividad patrocinada va mas alla de la mera
actividad publicitaria al participar conjuntamente patrocinado y patrocinador en la consecucion de
una finalidad concreta. Es en este caso cuando podemos considerar que nos encontramos ante un
convenio de patrocinio, excluido de la legislacion de contratos de conformidad con lo dispuesto en
el Real Decreto Legislativo 3/2011, de 14 de noviembre, por el que se aprueba el texto refundido de
la Ley de Contratos del Sector Publico.

Asi pues, la practica pone de manifiesto que se han venido empleando dos instrumentos, con-
trato de patrocinio y convenio de patrocinio, sustancialmente diferentes tanto en cuanto a su finali-
dad como a su sometimiento a la normativa vigente, por lo que es necesario reglamentar el uso de
los mismos de forma que la colaboracion de la administracién municipal con el sector privado se
optimice en funcién de los supuestos ante los que nos encontremos. Sin olvidar la figura del conve-
nio de colaboracién empresarial que tiene su propia regulacion especifica en el articulo 25 de la Ley
49/2002, de 23 de diciembre de Régimen Fiscal de las Entidades sin fines lucrativos y de los incen-
tivos fiscales al Mecenazgo.

Por otro lado, el importante incremento que en los Ultimos anos ha tenido esta forma de colabo-
racion entre el sector publico y el privado, ha consolidado y normalizado este tipo de acciones de
forma que se hace necesario junto a su regulacién el establecer los elementos organizativos nece-
sarios de planificacién, coordinacion y ordenacion.

Para ello se considera oportuna la creacion de una Comisién Técnica de Patrocinios, 6rgano co-
legiado interdepartamental, que asumird las funciones anteriormente indicadas y que seré creada
por Decreto de Alcalde de conformidad con lo dispuesto en la Disposiciéon Adicional Primera.

De conformidad con lo dispuesto en el Acuerdo de 5 de enero de 2012 de la Junta de Gobierno
de la Ciudad de Madrid por el que se establece la organizacién y estructura del Area de Gobierno de
Vicealcaldia y se delegan competencias en su titular y en los titulares de los 6rganos directivos co-
rresponde al Area de Gobierno de Vicealcaldia “el fomento, impulso y coordinacién de las acciones
de patrocinio, programas y plataformas de participacion empresarial con instituciones y entidades de
caracter publico o privado, tanto en actividades singulares como en aquellas incluidas en planes y
programas de actuacion a largo plazo, desarrollados por las unidades del Ayuntamiento de Madrid”.

La nueva Ordenanza reguladora de los patrocinios privados de las actividades municipales del
Ayuntamiento de Madrid se estructura en cinco Capitulos con catorce articulos, dos disposiciones
adicionales, tres disposiciones transitorias, una disposicién derogatoria y dos disposiciones finales.

El Capitulo | regula las “Disposiciones generales”, el Il el Régimen Juridico, el lll se refiere a las
“Aportaciones del patrocinador”, el IV al “Régimen de retornos al patrocinador” y el V al “Programa
Anual de Patrocinios de la Ciudad de Madrid”.

La Disposicién Adicional Primera se refiere a la creacién de una Comisién Técnica de Patroci-
nios como érgano de coordinacion de los programas de patrocinio. La Disposicion Adicional Se-
gunda regula las obligaciones de las entidades del sector publico del Ayuntamiento de Madrid en
relacion a sus programas de patrocinio.

La Disposicién Transitoria Primera, se refiere al mantenimiento de la eficacia de los Convenios de
Patrocinio suscritos por el Ayuntamiento al amparo de las Normas reguladoras del Patrocinio de Actua-
ciones Municipales, manteniéndose por tanto inalterables las obligaciones recogidas en ellos, en base
al principio de seguridad juridica. La Disposicion Transitoria Segunda, regula el régimen juridico de los
patrocinios que se tramiten hasta la aprobacion del primer Programa Anual de Patrocinio de la Ciudad
de Madrid. La Disposicion Transitoria Tercera, establece el respeto de las condiciones contractuales de-
rivadas del “Contrato de comercializacién y explotacion publicitaria de obras en via publica, terrenos e
instalaciones deportivas municipales y mobiliario urbano”, del de “Disefio, suministro, instalacién y con-
servacion de contenedores de pilas, vidrio y elementos de informacion cultural, municipal y de servi-
cios” y del de “Disero, instalacién y conservacién de marquesinas para paradas de autobds”.

En cuanto a la Disposicién Derogatoria Unica, deroga las Normas reguladoras del Patrocinio de
Actuaciones Municipales del Ayuntamiento, de fecha 22 de diciembre de 1992. La Disposicién Final
Primera establece la habilitacion para la aplicacion y desarrollo de la Ordenanza y la Disposicién Fi-
nal Segunda, fija la entrada en vigor de la Ordenanza al dia siguiente de su publicacién integra en
el Boletin Oficial de la Comunidad de Madrid de conformidad con lo dispuesto en el articulo 48.3,
parrafos e) y f) de la Ley 22/2006, de 4 de julio, de Capitalidad y de Régimen Especial de Madrid.

Capitulo |
Disposiciones generales
Articulo 1. Objeto de la Ordenanza y ambito de aplicacion

1. La presente Ordenanza tiene por objeto establecer la regulacion del patrocinio privado de las
actividades del Ayuntamiento de Madrid y de sus Organismos publicos.

2. En lo referente al resto de entidades que conforman el sector publico del Ayuntamiento de
Madrid se estara a lo dispuesto en la correspondiente normativa que les sea de aplicacion sin per-
juicio de lo dispuesto en la Disposicién Adicional Segunda.
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3. Quedan excluidas del ambito de aplicacion de la Ordenanza, rigiéndose por su legislacion es-
pecifica:
a) Los patrocinios en los que el Ayuntamiento de Madrid actie como patrocinador y no como
patrocinado.
b) Los patrocinios en los que intervenga como patrocinador cualquier Administraciéon publica o
entidad de derecho publico dependiente o vinculada a la misma.

Articulo 2. Concepto y naturaleza

1. A los efectos de esta Ordenanza, tendra la consideracion de patrocinio el negocio juridico
donde existe una aportacion econémica por parte del sector privado, para la realizaciéon de activi-
dades de competencia municipal, con el fin de difundir la imagen, denominacién o nombre del pro-
ducto o servicio del patrocinador asociado a tales actividades, asi como cualquier otro retorno, a be-
neficio del patrocinador, que puedan acordar las partes.

El patrocinio debera revestir la forma de contrato de patrocinio publicitario o de convenio de pa-
trocinio.

2. El contrato de patrocinio publicitario es aquel por el que el Ayuntamiento de Madrid y sus Orga-
nismos publicos, a cambio de una aportacién econémica para la realizacion de las actividades a que
se refiere el articulo siguiente se comprometen a colaborar en la publicidad del patrocinador, en los
términos previstos en el articulo 22 de la Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad.

3. El convenio de patrocinio es aquel en el que el motivo de la aportacién econémica voluntaria
del particular es colaborar con el Ayuntamiento o sus Organismos publicos en la realizacion de las
actividades a que se refiere el articulo siguiente, siendo publicada la participacién del colaborador,
sin que esta publicidad o cualquier otro retorno convenido suponga una contraprestacién a dicha
aportacién que permita calificarlo como contrato.

Articulo 3. Actividades patrocinables

Se podran patrocinar las siguientes actividades municipales:

a) Actividades de promocion turistica, comercial, deportivas, de innovacién social, de igualdad
de género, culturales, juveniles, educativas y de festejos.

b) Restauraciones de entornos urbanos, edificios, monumentos, fuentes ornamentales, escul-
turas y cualesquiera bienes muebles o inmuebles de interés histérico, artistico o cultural de
titularidad municipal.

c) Creacion de nuevas instalaciones de interés cultural, deportivo o social, asi como la obten-
cion de los medios materiales necesarios para su puesta en funcionamiento, reformas, man-
tenimiento o explotacion.

d) Diversas formas de manifestaciones culturales: conciertos, exposiciones, representaciones
teatrales, proyecciones, encuentros, jornadas, fiestas, festivales y cualquier otro tipo de ma-
nifestacion cultural que el Ayuntamiento estime oportuno realizar.

e) Las actividades relacionadas con las tecnologias de la informacién y comunicacién (TIC).

Las actividades relacionadas con la mejora y el mantenimiento del Medio Ambiente.

) Las actividades relacionadas con la mejora y el mantenimiento de los servicios de emergencias.

) Las actividades relacionadas con la seguridad vial.

i) Lasactividades encaminadas a la mejora de la calidad del paisaje urbano y el espacio publico.

j)  Las actividades relacionadas con el bienestar, la atencién social y la integracién socio-laboral.

Articulo 4. Patrocinador

Podran ostentar la condicion de patrocinador las personas fisicas y juridicas sometidas a dere-
cho privado, espanolas y extranjeras, que tengan plena capacidad de obrar y no estén incursas en
alguna prohibicion de contratar de las previstas en el Real Decreto Legislativo 3/2011, de 14 de no-
viembre, por el que se aprueba el texto refundido de la Ley de Contratos del Sector Publico.

Capitulo Il
Régimen Juridico
Articulo 5. Competencia

1. De conformidad con lo previsto en el articulo 14.3 k) de la Ley 22/2006, de 4 de julio, de Ca-
pitalidad y de Régimen Especial de Madrid, corresponde al Alcalde, u érgano en que delegue, la fir-
ma de los convenios de patrocinio.

2. De conformidad con lo previsto en el articulo 17.1 €) de la Ley 22/2006, de 4 de julio, corres-
ponde a la Junta de Gobierno, u érgano en que delegue, la adjudicacién de los contratos de patro-
cinio publicitario.

3. En los organismos publicos del Ayuntamiento de Madrid, de conformidad con lo previsto en
el Titulo VII del Reglamento Orgéanico del Gobierno y de la Administracién del Ayuntamiento de
Madrid, de 31 de mayo de 2004 y los estatutos de cada Organismo, la firma de los convenios de pa-
trocinio correspondera al Presidente del Organismo y la adjudicacion de los contratos de patrocinio
publicitario al Gerente del Organismo.
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Articulo 6. Contratos de patrocinio publicitario

1. Los contratos de patrocinio publicitario son contratos privados, que se regiran por la Ley
34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad y demas normativa especifica de los mismos.
En cuanto a su preparacion y adjudicacion se regiran, en defecto de normas especificas, por el Real
Decreto Legislativo 3/2011, de 14 de noviembre, y sus disposiciones de desarrollo, aplicaAndose su-
pletoriamente las restantes normas de derecho administrativo o, en su caso, las normas de derecho
privado, seguin corresponda por razén del sujeto o entidad municipal contratante. En cuanto a sus
efectos y extincién se regiran por el derecho privado.

2. Los contratos de patrocinio publicitario deberan formalizarse en documento administrativo que
se ajuste con exactitud a las condiciones de Ia licitacién, con el contenido minimo establecido en el
articulo 26 del Real Decreto Legislativo 3/2011, de 14 de noviembre, debiendo figurar en todo caso
los derechos y obligaciones de las partes, las actividades objeto de patrocinio, la valoracién de las
aportaciones, el plazo de realizacién de las mismas y las contraprestaciones de caracter publicitario.

Articulo 7. Convenios de patrocinio

1. Los convenios de patrocinio tienen naturaleza juridico-administrativa y estan excluidos del
ambito de aplicacién del Real Decreto Legislativo 3/2011, de 14 de noviembre, por el que se aprue-
ba el texto refundido de la Ley de Contratos del Sector Publico, aplicandose los principios de esta
Ley para resolver las dudas y lagunas que pudieran presentarse, todo ello sin perjuicio de que pue-
da resultar de aplicacién lo previsto en el articulo 25 de la Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de ré-
gimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo para los
convenios de colaboracién empresarial.

2. Los convenios de patrocinio deberan formalizarse en documento administrativo, con el si-
guiente contenido minimo:

a) ldentificacion de las partes.

b) Acreditacion de la capacidad de los firmantes para suscribir el convenio.

c) Definicion del objeto del convenio, con expresidn de las actividades objeto de colaboracion.
d) Referencia a la legislacion aplicable al convenio.

e) Enumeracion de los documentos que integran el convenio.

fy) Compromisos asumidos por las partes.

g) Aportaciones a realizar por el patrocinador, especificando su valoracién, plazo y condicio-
nes de entrega.

h) Programa y partida presupuestaria en la que ingresaran las aportaciones realizadas por el
patrocinador.

i)  Valoracion de los recursos aportados por el Ayuntamiento de Madrid o sus organismos pU-
blicos, sociedades mercantiles o fundaciones, o, al menos, determinar el importe maximo
del compromiso municipal, especificando su plazo y condiciones de entrega.

i) Plazo de realizacién de las actividades patrocinadas, con expresion de las fechas estimadas
para su inicio y finalizacion.

k) Plazo de duracion del convenio y fechas estimadas para el comienzo de su ejecucion y para
su finalizacién, asi como su posible prérroga o prérrogas.

I) Causas de resolucion del convenio.

3. Los convenios de patrocinio se inscribiran en el Registro de Convenios del Ayuntamiento de

Madrid.

Articulo 8. Normas comunes

1. Los contratos de patrocinio publicitario y los convenios de patrocinio deberan respetar, en
cuanto a los contenidos publicitarios permitidos, lo dispuesto en la Ley 34/1988, de 11 de noviembre,
General de Publicidad y en la Ley 7/2010, de 31 de marzo, General de la Comunicacién Audiovisual.

2. El patrocinio, ya se formalice mediante un contrato o un convenio de patrocinio, no podra:

a) Crear relaciones laborales entre el personal del patrocinador y el Ayuntamiento de Madrid,

sus organismos publicos, empresas o fundaciones.

b) Excluir la normativa municipal que resulte de aplicacioén o alterar el régimen de distribucién

de competencias entre los 6rganos municipales.

c) Dispensar de la obtencién de las licencias, autorizaciones o permisos que resulten necesa-

rios para la realizacién de las contraprestaciones a las que se hubiera comprometido el pa-
trocinador.

3. Si para la ejecucién del contrato o convenio de patrocinio fuera preciso llevar a cabo algun
tipo de contratacion por parte del Ayuntamiento de Madrid y sus Organismos Publicos, dicha con-
tratacion estara sujeta a la legislacion de contratos del sector publico en los términos que la misma
resulte de aplicacién a cada uno de ellos.

4, Patrocinador y patrocinado deberan garantizar el caracter confidencial de toda la informacién
a que tengan acceso con ocasion del patrocinio, debiendo en consecuencia mantenerla reservada.
Igualmente debera darse cumplimiento a lo previsto en la Ley Orgénica 15/1999, de 13 de diciem-
bre, de Proteccién de Datos de Caracter Personal, la Ley 8/2001, de 13 de julio, de Proteccion de
Datos de Caracter Personal en la Comunidad de Madrid, y sus normativas de desarrollo.
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Capitulo llI
Aportaciones del patrocinador
Articulo 9. Naturaleza de las aportaciones

Las aportaciones podran ser tanto dinerarias como en especie en los supuestos legalmente per-
mitidos. Podran concurrir ambos tipos de aportaciones en una misma actividad patrocinada.

Articulo 10. Modalidades de las aportaciones

1. Las aportaciones podran cubrir la totalidad o parte de la actividad patrocinada.

2. Siempre que la actividad patrocinada lo permita, las aportaciones podran proceder de varios
patrocinadores. En tales casos, cada patrocinador formalizara su respectivo contrato de patrocinio
publicitario o convenio de patrocinio, segun proceda.

Articulo 11. Valoracién de las aportaciones

1. La valoracién de las aportaciones mutuas se efectuara a precios de mercado y teniendo en
cuenta, en su caso, la aplicacion de los importes establecidos para supuestos similares en las Or-
denanzas Reguladoras de los Tributos y Precios Publicos del Ayuntamiento de Madrid.

2. En los contratos de patrocinio, las aportaciones del patrocinador constituyen el precio del re-
torno obtenido y se determinara en el proceso de seleccidon del contratista-patrocinador de acuer-
do con lo dispuesto en la legislacién contractual.

Articulo 12. Destino de las aportaciones

1. Las aportaciones dinerarias, en su caso, podran generar crédito en el estado de gastos de
acuerdo con la normativa general aplicable. El resto de aportaciones se aplicaran integramente a la
actividad patrocinada.

2. En los convenios de patrocinio caso de que la actividad patrocinada no se llegase a ejecutar
por causa no imputable al patrocinador, procedera el reintegro total o parcial de lo aportado por el
patrocinador. En los contratos de patrocinio habra de estarse, en los casos de inejecucion de la ac-
tividad, a lo dispuesto en la legislacion aplicable y a lo expresamente establecido en el contrato.

Capitulo IV
Régimen de retornos al patrocinador
Articulo 13. Concepto y valoracion

1. Se consideran retornos, a los efectos previstos en la presente Ordenanza, todo aquello que

los patrocinadores reciben por su aportacién a la realizacién de las actividades municipales.

2. En el caso del contrato de patrocinio publicitario el retorno consistira en la difusién de la ima-

gen publicitaria del patrocinador mediante alguno de los siguientes procedimientos:

a) Datos proporcionados por el Ayuntamiento o por el patrocinador desde sus respectivos ga-
binetes de prensa a los medios de comunicacion, presentando la campana con especial in-
cidencia en resaltar la firma del contrato, caracter y finalidad del mismo.

b) Publicidad directa del patrocinador, en la formay tiempo acordados, mediante la difusion de
su condicion de patrocinador, asi como el derecho al uso gratuito de los logotipos munici-
pales y publicidad en los elementos propios de las actividades patrocinadas, respetando los
derechos e imagen de la marca del Ayuntamiento de Madrid.

c) Encaso de que la actividad patrocinada consistiera en la realizacion de obras, una vez finali-
zadas, dejar constancia en las mismas de la intervencién del patrocinador en la forma y
tiempo acordados.

3. En los convenios de patrocinio, los retornos seran aquellos que se fijen en el propio conve-
nio, aplicando lo dispuesto en el apartado anterior en cuanto a la difusion de la imagen publicitaria
del patrocinador.

4. Los retornos seran valorados, conforme a lo establecido en el articulo 11 de la presente Or-
denanza.

Capitulo V
Programa Anual de Patrocinios de la Ciudad de Madrid
Articulo 14. Programa Anual

1. En el mes de enero de cada afo la Junta de Gobierno aprobara el Programa Anual de Patro-
cinios de la Ciudad de Madrid, en el que se incluiran todas las actividades que puedan ser patroci-
nadas durante el afno. )

2. A tal efecto, las distintas Areas municipales, los Distritos y los Organismos publicos definiran
y remitirdn anualmente al Area de Gobierno competente en materia de fomento, impulso y coordi-
nacion de las acciones de patrocinio, las actividades que prevean realizar total o parcialmente me-
diante patrocinio antes de finalizar el Ultimo trimestre del afo anterior al que vayan a realizarse.
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3. El patrocinio de actividades no incluidas en el Programa Anual requerira informe previo y fa-
vorable de la Comision Técnica de Patrocinios prevista en la Disposicion adicional primera, debien-
do justificarse por el érgano municipal promotor del patrocinio las razones que aconsejen su cele-
bracion.

4. El Programa Anual de Patrocinios de la Ciudad de Madrid sera publicado en la pagina web
del Ayuntamiento de Madrid con el fin de garantizar los principios de libertad de acceso, publicidad,
transparencia, no discriminacién e igualdad.

DISPOSICIONES ADICIONALES
Primera. Comisién Técnica de Patrocinios

Mediante Decreto de Alcalde, conforme a lo previsto en el articulo 76.2 del Reglamento Organi-
co del Gobierno y de la Administracion del Ayuntamiento de Madrid de 31 de mayo de 2004, se pro-
cedera a la creacion de la Comision Técnica de Patrocinios, cuyas funciones se concretaran en el
seguimiento, asesoramiento, coordinacion y control de las actuaciones municipales en materia de
patrocinio.

Segunda. Normas especificas aplicables a las entidades del Sector Publico del Ayuntamiento
de Madrid

1. Las entidades que conforman el Sector Publico del Ayuntamiento de Madrid y que a efectos
de esta Ordenanza son las sociedades mercantiles, fundaciones, consorcios y resto de las entida-
des en las que la participacion del Ayuntamiento de Madrid sea mayoritaria, deberan comunicar en
el plazo senalado del articulo 14.2 de esta Ordenanza, al titular del Area de Gobierno competente
en materia de fomento, impulso y coordinacion de las acciones de patrocinio, antes de su aproba-
cion, su programa anual de patrocinio. Una vez aprobado por el 6rgano competente, dicho progra-
ma quedara unido como Anexo al Programa anual de patrocinios del Ayuntamiento de Madrid.

2. La misma obligaciéon de comunicacion, prevista en el apartado anterior, tendran con relacion
a los patrocinios no incluidos en su Programa Anual, debiendo justificarse las razones que aconse-
jan su celebracion.

3. En dichas entidades la adjudicacién de los contratos de patrocinio publicitario y la firma de
los negocios juridicos que en materia de patrocinio procedan, correspondera al érgano que se de-
termine en sus respectivos estatutos.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS

Primera. Patrocinios suscritos conforme a las Normas Reguladoras del Patrocinio
de Actuaciones Municipales de 22 de diciembre de 1992

A la entrada en vigor de la presente Ordenanza mantendran plena eficacia los patrocinios sus-
critos por el Ayuntamiento de Madrid, sus Organismos publicos y el resto de su Sector Publico con-
forme a las Normas Reguladoras del Patrocinio de Actuaciones Municipales de 22 de diciembre de
1992, manteniéndose por tanto inalterables las obligaciones recogidas en ellos.

Segunda. Primer Programa Anual de Patrocinios de la Ciudad de Madrid

Desde la entrada en vigor de la presente Ordenanza y hasta la aprobacién del primer Programa
Anual de Patrocinios de la Ciudad de Madrid, la realizacién de actividades de competencia munici-
pal que se prevean realizar total o parcialmente mediante patrocinio deberan ser informadas favo-
rablemente por la Comisién Técnica de Patrocinios prevista en la Disposicion adicional primera.

Tercera. Comercializacion y explotacion publicitaria de obras en via publica, terrenos
e instalaciones deportivas municipales y mobiliario urbano

Los retornos publicitarios derivados de la presente Ordenanza deberan respetar las condiciones
contractuales derivadas de los contratos actualmente en vigor relativos a: “Contrato de comerciali-
zacion y explotacién publicitaria de obras en via publica, terrenos e instalaciones deportivas muni-
cipales y mobiliario urbano”, “Disefo, suministro, instalacién y conservacion de contenedores de pi-
las, vidrio y elementos de informacién cultural, municipal y de servicios” y “Diseno, instalacién y

conservacién de marquesinas para paradas de autobus”.

DISPOSICION DEROGATORIA
Unica. Derogacién normativa

A la entrada en vigor de la presente Ordenanza quedara derogada cualquier disposiciéon norma-
tiva municipal de igual o inferior rango que se le oponga y, expresamente, las Normas reguladoras
del Patrocinio de Actuaciones Municipales del Ayuntamiento, de fecha 22 de diciembre de 1992.
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DISPOSICIONES FINALES
Primera. Interpretacion y desarrollo

Se faculta al titular del Area de Gobierno competente en materia de fomento, impulso y coordi-
nacién de las acciones de patrocinio para interpretar y resolver cuantas cuestiones surjan de la apli-
cacion de la presente Ordenanza y para que dicte las resoluciones precisas para el cumplimiento
de la misma.

Segunda. Publicacién, entrada en vigor y comunicacién

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 48.3, parrafos e) y f), de la Ley 22/2006, de 4 de
julio, de Capitalidad y de Régimen Especial de Madrid, la publicacién, entrada en vigor y comunica-
cion de la presente Ordenanza se producira de la siguiente forma:

a) Elacuerdo de aprobaciény la Ordenanza se publicaran integramente en el Boletin Oficial de

la Comunidad de Madrid y en el Boletin Oficial del Ayuntamiento de Madrid.

b) La Ordenanza entrara en vigor el dia siguiente al de su publicacion en el Boletin Oficial de la

Comunidad de Madrid.

c) Sin perjuicio de lo anterior, el acuerdo de aprobacion se remitira a la Administracién General

del Estado y a la Administracion de la Comunidad de Madrid.

Lo que se hace publico para general conocimiento, advirtiéndose de que dicho acuerdo
agota la via administrativa, pudiéndose interponer contra el mismo, en el plazo de dos meses,
contados desde el dia siguiente al de la publicacién de este anuncio en el BOLETIN OFICIAL
DE LA COMUNIDAD DE MADRID, recurso contencioso-administrativo ante la Sala de lo
Contencioso-Administrativo del Tribunal Superior de Justicia de Madrid, de conformidad
con lo dispuesto en los articulos 10 y 46.1 de la Ley 29/1998, de 13 de julio, Reguladora de
la Jurisdiccién Contencioso-Administrativa, sin perjuicio de cualquier otro que se estime
oportuno.

Madrid, a 21 de diciembre de 2012.—FEIl secretario general del Pleno, Federico Andrés
Lépez de 1a Riva Carrasco.

(03/41.519/12)
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